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1. Politica de produs 

1.1. Conceptul de produs în viziunea de marketing 

1.2. Gama de produse, linia de produs, articole  

1.3. Ciclul de viață al produselor.  

1.4. Portofoliul de produse: matricea Boston Consulting Group 1 + 2 

2. Politica de prețuri 

        2.1. Prețul în economia contemporană 

        2.2. Modalități de abordare a mărimii şi substanței prețurilor 

        2.3. Strategii de prețuri 

3. Politica de distribuție 

3.1. Canalele de distribuție: dimensiunile; categorii de canale 

3.2. Distribuția fizică (logistica mărfurilor) 

4. Politica de promovare 

        4.1. Publicitatea 

        4.2. Promovarea vânzărilor 

  4.3. Relațiile publice 

  4.4. Marketingul direct 

  4.5. Promovarea personală 
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