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1. Globalizarea pietelor
2. Mediul economic international
3. Mediul cultural international
3.1. Elementele culturii
3.2. Cunoasterea culturala, analiza culturala.
4. Mediul politic international
4.1. Tipologia si evaluarea riscurilor politice,
4.2. Strategii de reducere a vulnerabilitatii politice
5. Mediul legal international
6. Strategii de intrare pe piata si strategii de marketing globale
6.1.Exportul, licentierea, franciza, productia, societatile mixte
6.2. Strategii de segment global si de nisa globala
7. Produsul in marketingul international
7.1.Analiza componentelor produsului
7.2. Politica de adaptare sau standardizare
7.3. Mixul produs -comunicare, produse globale
8. Politica de preturi
8.1.Factori de influenta ai preturilor
8.2. Strategii de pret

9. Politica de distributie

9.1.Factori care influenteaza distributia.



9.2.Structura sistemului international de distributie)

10. Promovarea internationala
10.1.Bariere in calea comunicarii
10.2.Factori care afecteaza strategia de comunicare

10.3.Globalizarea reclamei
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