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PROPUNERI TEME LICENTA
MARKETING [IF si ID]
ECONOMIA COMERTULUIL, TURISMULUI SI SERVICIILOR [IF si ID] si
AFACERI INTERNATIONALRE [IF si ID]

PROFESOR

COORDONATOR DENUMIREA TEMEI

MK

Metode de cercetare a pietei utilizate in marketingul electoral.

Strategii de comunicare politicd utilizate in marketingul

electoral.

3. Strategii ale mix-ului de marketing aplicate pe piata electorala
din Romania.

4. Politici si strategii de comunicare aplicate In marketingul
cultural.

5. Politici si strategii de preturi/tarife aplicate n marketingul
educational.

6. Metode de cercetare a pietei utilizate in marketingul educational.

7. Politici si strategii de comunicare utilizate in marketingul
educational.

8. Politici i strategii de distributie/comunicare aplicate in
marketingul sportiv.

9. Strategii de comunicare aplicate in marketingul ecologic.

10. Politici si strategii de distributie/comunicare aplicate in

marketingul religios/ecleziastic.

. Politici si strategii de comunicare aplicate in marketingulul

securitatii rutiere.

12. Metode/strategii de cercetare a pietei/de comunicare aplicate in
marketingul sanitar.

13. Strategii de comunicare utilizate in mediul online.

14. Strategii de distributie folosite pe piata medicamentelor din
Romania.

15. Strategii  de comunicare utilizate pe piata seviciilor de
consultantd din Romania

N —

1.Prof.dr. Gabriel
BRATUCU 11




2. Prof.dr. Ana ISPAS

ECTS+MK

1. Profilul turistului post-pandemie si implicatiile pentru
industria turismului.

2. Evaluarea satisfactiei clientilor prin instrumente digitale
de colectare si analiza a datelor.

3. Rolul recenziilor online in procesul decizional al
turistilor (Booking, TripAdvisor).

4. Rolul comunitatilor online (Reddit, forumuri) 1in
alegerea produselor turistice de cétre tineri.

5. Gamificarea Tn marketingul turistic — studiu pe aplicatii
si platforme.

6. Utilizarea influencerilor in promovarea serviciilor
turistice.

7. Marketingul experiential aplicat in turismul de
evenimente.

8. Amenajarea turisticd a zonei montane ... in vederea
dezvoltarii turismului de aventura.

9. Integrarea conceptului de destinatie smart in
amenajarea teritoriului turistic al municipiului ...

10. Amenajarea si promovarea traseelor gastronomice
traditionale in zona/ regiunea ...

11.Crearea si promovarea unui traseu cultural-gastronomic
ca forma de turism experiential. Studiu de caz....

12.Strategii de valorificare a resurselor balneare in
statiunea ... prin amenajare $i modernizare.

13.Valorificarea  patrimoniului  cultural: ateliere de
mestesuguri, povesti si traditii ca produse turistice.

14. Turismul de sdnatate si wellness: tendinte si perspective
economice.

15.Economie circulara si bune practici in turismul
rural/ecologic.

16. Strategii de motivare si fidelizare a resursei umane in
turismul rural: studiu de caz...

17.Eco-certificarea pensiunilor turistice: pasi, costuri si
beneficii pentru antreprenori.

18. Orice alta tema stabilita in colaborare cu studentii

3. Prof.dr. Cristinel
Petrisor CONSTANTIN

MK+ECTS
1. Analiza activitatii comerciale dn cadrul Complexului Studentesc
Colina Universitatii/Memorandumului.
2. Strategii de piata utilizate de firmele din domeniul . . . .
3. Strategii de piata utilizate de firmele prestatoare de servicii de . .

4. Strategii si tehnici de promovare a produselor (serviciilor) .......
5. Politici si strategii de distributie pe piata ........




6. Politici si strategii de preturi pe piata produselor (serviciilor) . . ..

7. Politici si strategii de produs in cadrul firmelor din domeniul. . . .

8. Strategii asociate mix-ului produse - preturi in cadrul firmelor

9. Coordonate ale activitatii de relatii cu clientii In cadrul firmelor
din domeniul ............

10. Monitorizarea satisfactiei clientilor in cadrul firmelor . .

11. Analiza influentelor mediului de marketing asupra activitatii
firmelor din domeniul . . . .

12. Strategii de implementare a sistemelor informatice in cadrul
firmelor ........

13. Analiza portofoliului de produse oferite de magazinele on-line
din Romania.

14. Strategii de comunicare Intre agentii economici care activeaza pe
piata afacerilor.

15. Analiza tehnicilor de promovare la locul vanzarii utilizate de
marile magazine din Brasov.

16. Analiza prezentei produselor ........... in reteaua de comercializare
din Brasov.

17. Politici si strategii de produs utilizate de agentiile de turism din
Brasov.

18. Analiza portofoliului de produse oferite on-line de agentiile de
turism din Romania.

19. Cordonate ale turismului cultural/medical/balnear/etc. din zona .

20. Analiza tehnicilor de promovare on-line utilizate de firmele din
domeniul .. . .

21. Analiza campaniilor de promovare desfasurate pe posturile de
televiziune/radio locale/nationale in perioada . . . .

22. Tendinte ale pietei produselor............. din Romania

23. Strategii de marketing utilizate de firmele din domeniul . . . .
pentru patrunderea pe o piatd straina.

24. Utilizarea strategiilor competitive de piatd (Matricea Ansoff) de
catre firmele din domeniul .. . .

25. Analiza retelei de comercializare cu ridicata a produselor . . . .
din municipiul Bragov.

26. Coordonate ale retelei de comercializare cu amanuntul in
principalele cartiere din municipiul Brasov.

27. Analiza activitatilor de distributie fizica desfasurate de firmele
din domeniul . . .

28. Particularitati ale promovarii produselor prin targuri si expozitii.
Analiza principalelor manifestdri expozitionale locale.

29. Coordonate ale pietei serviciilor educationale universitare din
Romania.

Al
4. Prof.dr. Bianca 1. Politici de marketing la nivelul firmelor din ... (un domeniu, un
TESCASIU sector)
2. Strategii de produs/pret/distributie/promovare  pe piata/in

industria ........




3. Mixul de marketing specific in domeniul/industria .....
4. Mediul de marketing european. Aplicatie intr-un domeniu/pe o
piata.
5. Aspecte conceptuale si operationale privind comunicarea intr-un
sector/o industrie
6. Extinderea pe piete strdine
7. Supraaglomerarea turisticd in context international
8. Impactul economic si social al digitalizarii intr-o tard/industrie
9. Globalizarea in culturd/educatie/un anumit sector ......
10. Strategii de marketing in educatie/turism
11. Politici comunitare.
12. Extinderea UE/Caracterizarea stadiului actual al extinderii
UE/Extinderea negativa a Uniunii Europene
13. Probleme globale/europene — mediu, energie, nivel de dezvoltare
Al
1. Negocierea, contractarea si derularea operatiunilor de export,
import in domeniul.....
2. Strategiile de export adoptate de firme din domeniul......pe
piata.......
3. Strategii de import adoptate de firme din domeniul....
4. Strategii de marketing adoptate de firme din domeniul....
5. Strategii de intrare pe piata adoptate de firme din domeniul...
6. Analiza operatiunilor de import si lohn in domeniul produselor
industriale. Studiu de caz....
7. Influenta intrarii societatilor multinationale asupra economiilor
tarilor gazda.
8. Politici si strategii de pret adoptate de firme din domeniul...
5.Prof.dr. Dana 9. Politici si strategii de distributie internationala in domeniul...
BOSCOR 10. Influenta  elementelor ~macromediului international asupra
activitatii firmelor internationale. Studiu de caz....
11. Analiza posibilitatilor de export ale firmelor romanesti pe pietele
externe. Studiu de caz.....
12. Selectarea pietelor externe. Strategii de intrare pe piatd a firmelor
din domeniul....
13. Strategii de marketing global. Studiu de caz.....
14. Promovarea la export a produselor din domeniul .......
15. Mixul de marketing adoptat de firme din domeniul.....
16. Bariere la exportul produselor romanesti pe pietele externe.
17. Ghid de export pentru firme din domeniul.... pe pietele externe....
18. Studiu comparativ a strategiilor de export adoptate de firme din
domeniul.....
ECTS
1. Influentele serviciilor de cazare de tip P2P asupra pietei hoteliere
intr-o localitate/zona judet.
6.Prof.dr. Codruta Adina 2. Oferta de cazare pentru tineri - caracteristicile si rolul acestui
BALTESCU sector de cazare in dezvoltarea unei localitdti/zone turistice.
3. Aplicarea principiilor de dezvoltare sustenabila in activitatile de
cazare/alimentatie publica.
4. Eco-certificarea activitatilor de cazare turistica.




10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.

Beneficiile digitalizdrii 1n  dezvoltarea activitatilor de
cazare/alimentatie publica.

Influentele grupurilor hoteliere asupra pietei serviciilor de cazare
intr-o localitate/zonad turistica.

Alcatuirea listei-meniu  — premisa succesului unitatilor de
alimentatie publica.

Promovarea autenticitatii gastronomice locale de catre unitatile
de alimentatie publica intr-o localitate/judet.

Beneficiile pastrarii traditiilor gastronomice asupra dezvoltarii
turistice a unei localitati/judet.

Rolul organizarii de evenimente in dezvoltarea turisticd a unei
localitati/regiuni.

Instrumente pentru consilierea turistilor utilizate de agentiile de
turism.

Rolul social-media in influentarea deciziilor de calatorie.

Rolul ghizilor de turism in dezvoltarea destinatiilor turistice.
Rolul co-credrii 1n activitatile de intermediere din turism.

Rolul tehnologiei in dezvoltarea proceselor de intermediere in
turism.

Evaluarea atractivitatii carierelor profesionale in firmele cu profil
hotelier/de alimentatie publicd/de intermediere turistica.

MK + ECTS + Al

1. Strategii de produs/pret/distributie/promovare utilizate pe piata X
2. Politici si strategii de marketing adoptate de companii pe piata X
3. Strategii de marketing in mediul online utilizate pe piata X
4. Rolul retelelor sociale in promovarea produselor pe piata X
5. Politici si strategii de marketing ecologic aplicate de firme pe
piata X
6. Studiu privind evolutia si rolul protectiei consumatorilor pe piata
X
7. Rolul si implicatiile aditivilor alimentari pe piata produselor Y
8. Analizd comparativa intre produsele naturale si produsele
7 Prof dr Nicoleta mgd}iﬁcate genetic (avantaje si risguri). Studiu d'evcaZA: pigta X .
9. Utilizarea elementelor de design si estetica in industria
Andreea NEACSU . . . ’
ambalajelor. Studiu de caz: piata X
10. Rolul elementelor de design in atragerea clientilor pe piata X
11. Analiza culturii gastronomice din regiunea X
12. Studiu cu privire la rolul gastronomiei locale in promovarea unei
destinatii turistice
13. Strategii de business to business marketing utilizate pe piata X
14. Politici si strategii de marketing utilizate pe piata transporturilor
15. Strategii de transport practicate pe piata X
16. Strategii de optimizare a activitatilor de transport international
pe piata X
17. Orice alta tema stabilita in colaborare cu studentii
Al
1. Influenta modelului Silicon Valley in antreprenoriatul romanesc
2. Dependenta de tehnologie, intre rational si irational
8. Prof.dr. Oana 3. Digitalizarea ca metoda de expansiune a afacerilor la nivel
BARBULESCU international
4. Transformarea digitala la nivelul firmelor din turism




10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
17.

18.
19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.
27.

Influenta dopaminei asupra comportamentului de cumparare al
consumatorilor de produse de lux

Constituirea unei societati comerciale — prima etapa in demararea
antreprenoriatului

Identificarea oportunitatilor de finantare existente pe piata, factor
cheie pentru initierea unei afaceri din domeniul X

Analiza comparativa a conditiilor de emitere a SGB (scrisorii de
garantie bancard) impuse de bancile de pe piata romaneasca
Analiza conditillor de deschidere a AD (acreditivului
documentar) solicitate de banci firmelor importatoare
Examinarea conditiilor de finantare prin leasing impuse de
societatile de leasing importatorilor romani

Analiza alternativelor oferite de bancile din Romania in
finantarea activitatii exportatorilor romani

Rolul influencerilor in promovarea online a produselor
cosmetice/ vestimentare

Influenta etichetelor asupra deciziei de cumparare a produselor
alimentare

Influenta pretului asupra deciziei de cumparare a produselor de
lux

Perspective de extindere pe o piatd strdina a unui producator de
bere artizanala

Strategii de produs/pret in domeniul IT

Impactul expansiunii producatorilor de electronice/auto asupra
dezvoltarii pietei la nivel global

Mixul de marketing adoptat de firmele din domeniul vinului/etc
Politici de marketing la nivelul firmelor din domeniul vinului
/modei/ cosmeticelor/auto/alimentar/etc. la nivel international
Politici de produs /pret/distributie/promovare adoptate de firmele
romanesti din domeniul...pe pietele strdine

Politici de produs /pret/distributie/promovare adoptate de firmele
strdine din domeniul...pe pietele romanesti

Strategii de produs /pret/distributie/promovare adoptate de
firmele romanesti din domeniul...pe pietele straine

Strategii de produs /pret/distributie/promovare adoptate de
firmele straine din domeniul...pe pietele romanesti

Strategii de intrare pe piata romaneasca adoptate de firmele
straine din domeniul...

Strategii de intrare pe pietele strdine adoptate de firmele
romanesti din domeniul...

Negocierea contractelor internationale in mediul on line
Elaborarea unui ghid ce cuprinde metode si tehnici de combatere
a riscului valutar pentru firmele de comert exterior

9. Prof.dr. Elena Nicoleta
UNTARU

ECTS+MK
1. Cumparaturile viitorului: O analiza a serviciilor automatizate

si a impactului lor asupra experientei de consum

2. Inovarea In servicii prin Al: O analizd a relatiei dintre
automatizare, personalizare si experienta clientului.

3. Dincolo de functionalitate: Cum influenteazd estetica
aplicatiilor mobile deciziile de cumparare.




4. Mai mult decat un serviciu: Rolul aplicatiilor mobile in
crearea unei experiente memorabile si in fidelizarea clientilor

5. De la feed la actiune: O analiza a modului 1n care influencerii
modeleaza comportamentul consumatorilor de servicii.

6. Rapiditate versus interactiune umana: O analizd a
comportamentului consumatorilor la casele de tip self-scan

7. Intre asteptiri si realitate: O analiz a calitatii serviciilor de ...

8. Mai mult decat un serviciu bun: Rolul responsabilitatii
ecologice in perceptia asupra calitatii serviciilor de...

9. Oaza wurband: Cum influenteaza elementele naturale
satisfactia clientilor in cafenele/hoteluri/restaurante etc.

10. Intre asteptari si realitate: Cum percep studentii calitatea
serviciilor oferite de Universitatea Transilvania din Brasov.

11. Optimizarea si amenajarea mediului fizic al campusului
Universitatii Transilvania din Brasov pentru a rdspunde
nevoilor actuale ale studentilor

12. De la calitate la loialitate: Cum influenteazad excelenta
serviciilor comportamentul consumatorilor.

13. Factorul uman in servicii: O analizd a impactului calitatii
personalului asupra perceptiei clientilor

14. Public sau privat? Alegerea pacientului si rolul calitatii
serviciilor in sdnatate

15. Dincolo de proces: O analizd a modului in care service
blueprinting transforma o interactiune simpld intr-o
experientd memorabila

16. Optimizarea experientei clientului: O abordare strategica prin
trasarea si analiza cdlatoriei clientului in spatiul de servire

17. Dincolo de un spatiu: Cum influenteazd designul interior
satisfactia si loialitatea clientilor.

18. De la ambient la loialitate: O analizd a modului in care
conditiile ambientale influenteazad satisfactia si intentia de a
reveni a clientilor

19. Dincolo de un click: Cum influenteaza design-ul unui site
web satisfactia si fidelizarea clientilor.

20. Indicatorul bunastarii: Contributia serviciilor......1a cresterea
calitatii vietii si la dezvoltarea sociald a judetului/regiunii....

Dinamica pietei serviciilor de ... O prognozd a evolutiei
sectorului si a potentialului sdu de crestere, evaluat prin analiza
PESTLE.

10. Prof. dr. Nicolae Ion
MARINESCU

Al

Impactul companiilor transnationale asupra mediului — pozitiv
sau negativ?

Impactul companiilor transnationale pe piata muncii — pozitiv sau
negativ?

Impactul facilitatilor oferite investitiilor straine directe pe plan
international




4. Companiile romanesti vs. filialele companiilor transnationale:
analiza comparativa
5. Internalizarea ca metoda utilizatd de companiile transnationale
pentru extindere
6. Preturile de transfer: procedurd controversatd in investitiile
internationale
7. Factori determinanti pentru achizitiile transfrontaliere
8. Comertul international cu America Latind: oportunitate pentru
Romania
9. Argumente pro si contra pentru impunerea de masuri
protectioniste
10. Lupta intre companii pe o piata globalizata: domeniul X
ECTS
1. Politica de promovare in marketingul serviciilor/serviciilor
publice (educatie, sandtate, cultura, administratie publica etc.).
2. Instrumente de fidelizare a clientilor utilizate in domeniul
serviciilor (bancare, turistice etc.).
3. Specificul promovarii in domeniul turismului.
4. Instrumente promotionale utilizate in promovarea destinatiilor
turistice.
5. Relatiile publice si rolul lor promovarea firmelor din domeniul
ospitalitatii (alimentatie publicd/transport etc.)
6. Importanta tehnicilor de promovare a vanzirilor in domeniul
bancar/turistic/etc.
7. Rolul reclamei in promovarea produselor bancare/turistice/ etc.
MK
1. Politica de promovare pe piata produselor/serviciilor
bancare/turistice/etc.
2. Politica de promovare pe piata brasoveana a serviciilor culturale.
) 3. Politica de comunicare in marketingul serviciilor/serviciilor
11. Prof. dr. Ioana Bianca publice (educatie, sandtate, administratie publica, culturd etc.).
CHITU 4. Instrumente de fidelizare a clientilor. Studiu de caz piata
serviciilor bancare/turistice/ etc.
5. Instrumente promotionale utilizate in promovarea produselor
bancare/destinatiilor turistice/ etc..
6. Relatiile publice si rolul lor promovarea firmelor din domeniul
....... (bancar/alimentatie publica/comert/ etc.)
7. Importanta tehnicilor de promovare a vanzarilor in domeniul
....... (bancar/alimentatie publica/comert/ etc.)
8. Rolul reclamei in promovarea produselor bancare/turistice/ etc.
9. Modalitati de promovare pe internet utilizate de firmele din
domeniul.....
10. Sistemul multilevel marketing pe piata romaneasca.
11. Activitatea de merchandising. (studiu de caz SC....)
12. Tehnici promotionale utilizate de marile unitdti comerciale.
13. Tehnici de promovare utilizate de marile magazine in perioadele
de sarbatori
14. Tehnici de promovare a vanzdrilor utilizate de marile magazine

(hipermagazine/magazine tip discount/etc.).




15. Campanii sociale realizate de firmele din domeniul.....
MK+ ECTS +Al

1. Cercetarea pietei produselor/serviciilor ....... prin tehnici de
neuromarketing

2. Cercetarea pietei produselor/serviciilor ....... prin tehnici de
neuromarketing

3. Testarea mesajelor publicitare din domeniul..... prin tehnici de
neuromarketing

4. Testarea designului site-urilor din domeniul ..... prin tehnici de
neuromarketing

5. Startegii de marketing in industria jocurilor

6. Inteligenta artificiald in marketingul produselor ........

7. VR/AR si marketingul produselor ........

8. Marketingul experiential in  domeniul ..................... /pe
plata.....cooeviiiiiiiiin,

9. Marketingul de tara

10. Marketingul educational si reducerea inegalitatilor sociale

11. Imaginea sistemului de invataimant din Romania

12. Startegii de fidelizare a clientilor prin intemediul aplicatiilor
mobile/ cardurilor de cumparaturi .......... in domeniul .....

13. Politici si strategii de marketing pe piata produselor
farmaceutice/ lactate/ de cosmetic/de panificatie/.../ din Brasov/
Romania/...

12 Prof.dr. Alina Simona 14. P((;litici. s 1st;ategiilde rlnz/irketipg /pe Il))ia‘ga sej’viciilo'r me;lica?/
TECAU e ucationale/  culturale/sportive ~ bancare turistice e
infrumusetare/.../ din Brasov/ Romania/...

15. Strategii de promovare pe piata produselor farmaceutice/ de
patiserie/ de panificatie/.../ din Brasov/ Romania/ Transilvania/...

16. Strategii de promovare pe piata serviciilor medicale/
educationale/ culturale/ turistice/ de infrumusetare/sportive/. /
din ......

17. Promovarea sanatatii ............ in Romania

18. Marketing experiential si promovarea Roméaniei in cadrul
expozitiilor mondiale

19. Marketing si inovare in contextul participdrii Roméaniei la
Expozitia Mondiald din 2025

20. Marketingul urban si conceptul smart city in ....

21. Marketing urban si dezvoltare durabild in ....

22. Analiza pietei produselor ecologice din Roménia/ Brasov/...

23. Politici si strategii de marketing pe piata produselor de lux din
Romania...

24. Metode neconventionale de publicitate utilizate pe piata
produselor .../ din Roméania/ Brasov/...

25. Utilizarea tehnicilor de guerrilla marketing pe piata produselor
.../ din Romania/ Brasov/...

26. Politici si strategii de promovare a evenimentelor culturale din
Bragov

27. Organizarea si promovarea evenimentelor pe piata brasoveana

28. Marketingul evenimentelor pe piata brasoveana

29. Public  speakingul si  impactul asupra  marketingului

9




evenimentelor din ....

30. Specificul  activitatilor de  marketing  desfasurate de

administratiile publice/ organizatiile publice

31. Politici si strategii de marketing utilizate in marketingul pentru

mass-media

32. Analiza tehnicilor de promovare on-line utilizate de firmele din

domeniul .. .

33. Strategii de marketing online pe piata produselor ...........
34. Designul in marketingul digital
35. Cercetarea comportamentului consumatorului in mediul online

din domeniul...

36. Specificul comportamentului de cumparare si consum al copiilor
37. Specificul campaniilor de promovare adresate copiilor/

adolescentilor/....

38. Specificul strategiilor de marketing utilizate in cadrul sistemelor
de tip MLM piata .....

39. Sistemul MLM 1in domeniul .... pe piata romaneasca/
brasoveand/ ...

40. Specificul activitatilor de marketing desfasurate de ONG-urile

din Brasov/ ....

41. Comunicarea in marketingul electoral
42. Specificul activitatilor de promovare a evenimentelor culturale/

sportive/.../ din Bragov/ Romania/...

43. Marketing si responsabilitate sociald pe piata ....
44. Big data si etica de marketing

13.Prof.dr.
Raluca Dania TODOR

Al

Orice tema din domeniile: Comert international, Globalizare, Marketing

1.

Nows

*®

international, Investitii internationale, propusa de catre student cu
conditia ca aceasta sa respecte cerintele privind elaborarea lucrarii
de licenta stabilite la nivelul departamentului.

Impactul masurilor de politica comerciala asupra industriei X din
Romania/tara X

Analiza fluxurilor comerciale la nivel international/importurilor

asupra domeniului X...

Efectele exporturilor romanesti din domeniul X asupra cresterii
economice a Romaniei/tarii X

Impactul globalizarii asupra domeniului X.../in tara X.

impactul intelegentei artificiale asuora dezvoltarii domeniului X.
Politici si strategii de marketing utilizate de firme in domeniu....
Politici si strategii de marketing international utilizate de firme
din domeniul...

Politici si strategii de produs utilizate de firme din domeniu...
Politici si strategii de pret/distributie  utilizate de firme din
domeniul....

10. Politici  si  strategii promotionale utilizate de firme din

1

domeniul....
1. Impactul investitiilor straine asupra dezvoltarii domeniului ...

12. Analiza fenomenului de dezinvestire si repercursiuni la nivel

macroeconomic., etc

10




14.Prof.dr. Monica
RAILEANU SZELES

Al
1. Aspecte comparative ale interventiilor FMI si Banca Mondiala in
Europa/ Asia/ America de Sud

2. Interventia FMI/ Bancii Mondiale in contextul razboiului Rusia-

Ucraina si/ sau a crizei pandemice

3. Initiative si programe ale institutiilor internationale in contextul

crizei Covid-19

4. Provocari, conditii si obstacole ale Romaniei in drumul spre

Uniunea Monetara Europeana

5. Dimensiunea si implicatiile crizei datoriei externe in spatiul UE
6. Politica preturilor de transfer si activitatea companiilor

multinationale in Europa

7. Presiuni si influente asupra cursului de schimb Euro/Ron in

timpul crizelor Covid-19 si a rdzboiului Rusia-Ucraina

8. Criza monedei Euro si perspectivele Uniunii Monetare Europene
9. Dinamica burselor internationale in timpul crizei Covid-19 si a

razboiului Rusia-Ucraina

10. Aspecte comparative privind finantarea prin titluri de stat si
obligatiuni

11. Strategii de speculatie si acoperire a riscului la Bursa de Valori
Bucuresti

12. Modelarea econometrica a impactului interventiilor Fondului
Monetar International asupra economiilor beneficiare.

15.Conf.dr. Marius
BALASESCU
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11.

12.
13.

Teme ECTS
Strategii de reducere a risipei alimentare in hoteluri si pensiuni.
Rolul practicilor ecologice 1in cresterea atractivitatii  si
Marketingul experientelor de turism sustenabil si ecologic in
hoteluri.
Rolul digitalizarii in dezvoltarea sustenabila a industriei hoteliere.
Inovatii in designul sustenabil al spatiilor hoteliere si impactul
asupra experientei clientilor.
Mixul de marketing al prestatorilor de servicii imobiliare.
Strategii de segmentare a pietei comerciantilor cu amanuntul.
Strategii de creare a brandului de tara.
Conceperea designului de experiente in industria / domeniul .....
Managementul si marketingul fortei de vanzare in comert/ turism/
servicii.
Modalitati de crestere a notorietdtii firmelor de comert prin
utilizarea mediului online.
Marketing design 1n industria ambalajelor bunurilor alimentare.
Analiza serviciilor de asistentd si suport informational oferite
consumatorilor de produse tehnologizate.

Teme marketing
Practici de marketing verde in comert si influenta lor asupra
atitudinii si intentiei de cumparare a consumatorilor
Impactul sustenabilitatii asupra comportamentului de consum.
Tendinte si directii de marketing.
Impactul generatiei Z asupra transformarii strategiilor de marketing
sustenabil.

11




—

11.

12.
13.
14.

Experiente de colaborare cu consumatorii 1n dezvoltarea
brandurilor sustenabile.

Strategii de comunicare a sustenabilitatii ca instrument de fidelizare
si diferentiere a brandurilor.

Marketingul digital in domeniul financiar bancar/ asigurari.

Politici si strategii de marketing in administratia publica.

Al (Artificial Intelligence) si marketingul experientelor in industria/
domeniul comert/ turism/ servicii.

Pozitionarea firmelor din comertul cu amanuntul.

Strategii de marketing interactiv aplicate de catre firmele de comert
cu amanuntul.

Strategii de marketing digital pentru afacerile mici din comertul cu
amanuntul.

Responsabilitatea sociala a firmelor de comert.

Marketingul evenimentelor offline vs online.

16.Conf.dr. Adina
Nicoleta CANDREA

Marketingul de influenta si social media.
ECTS
1. Perspectivele dezvoltarii turismului cultural/rural/de

aventura/sportiv/montan/litoral/balnear in judetul/ tara....

2. Utilizarea tehnicilor de interpretare pentru valorificarea
resurselor turistice dintr-o destinatie.

3. Utilizarea tehnicilor de interpretare pentru valorificarea
patrimoniului cultural dintr-un muzeu.

4. Dezoltarea ecoturismului 1n ariile naturale protejate.

5. Solutii de minimizare a impactului activitatilor turistice asupra
mediului inconjurdtor in destinatiile turistice....

6. Managementul fluxurilor de vizitatori in ariile naturale protejate.

7. Interpretarea naturii i culturii in destinatiile turistice rurale/de
ecoturism.

8. Dezvoltarea durabila a turismului in destinatia ...... .

9. Perspectivele diversificarii serviciilor turistice/formelor de
turism 1n destinatiile/judetul/tara ..... in vederea reducerii
sezonalitatii activitafii turistice.

10. Amenajarea/Reamenajarea turisticd a destinatiilor turistice .....
(rurale/urbane/litorale/montane ... din (judetul/tara ).

11. Tehnici de promovare utilizate de unitatile de cazare/unitétile de
alimentatie/agentiile de turism/unitdfile de agrement/unitatile
muzeale.

12. Tehnici de fidelizare a clientilor utilizate de unitatile de
cazare/unitatile de alimentatie/agentiile de turism.

13. Strategii de marketing utilizate de unitatile de cazare/unitatile de
alimentatie/agentiile de turism/unitdtile de agrement/ unitatile
muzeale.

14. Analiza initiativelor pentru dezvoltare durabild in cadrul
firmelor de turism.
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17.Conf.dr. Simona
BALASESCU
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TEME ECTS
Strategii si tehnici de merchandising in domeniul comertului cu
marfuri alimentare/ nealimentare.
Strategii de gama sortimentald Tn comertul cu amdnuntul de tip
hipermarket/ supermarket / specializat.
Strategii de promovare in mediul online a produselor de lux.
Analiza serviciilor publice vs serviciilor private de sandtate — o
abordare de marketing.
Conceptul de Smart City si dezvoltarea sustenabila.
Retentia clientilor — strategii de marketing folosite de firmele mici de
comert/ turism/ servicii
Optimizarea fluxurilor logistice in agentiile de turism (de la rezervare
la experienta clientului).
Impactul logisticii de transport asupra satisfactiei turistilor.
Logistica evenimentelor turistice (festivaluri, conferinte, turism de
business).
Analiza comparativa a strategiilor logistice din turismul roménesc si
cel european.
Logistica lanturilor hoteliere internationale prezente Tn Romania
Strategii de optimizare a transportului de marfuri in functie de cost si
timp de livrare.

TEME MARKETING
Fidelizarea clientilor- instrument al politicii de marketing in
domeniul comert/turism/servicii.
Marketingul spatiului de vanzare in domeniul comertului cu
amanuntul specializat .
Mixul de marketing al platformelor online.
Logistica inveersa in industria ambalajelor.
Marketingul centrelor comerciale de tip mall.
Rolul noilor tehnologii si ale marketingului inovarii la nivelul
firmelor de comert.
Marketingul comertului mobil.
Optimizarea lantului logistic al marfurilor in contextul digitalizarii.
Analiza comparativa a strategiilor logistice utilizate de companiile de
retail traditional vs. e-commerce.
Impactul globalizarii asupra managementului logistic al marfurilor.

......

.Impactul  transportului  intermodal = asupra  competitivitatii

companiilor.
Tendinte in distributia urbana de marfuri

TEME AFACERI INTERNATIONALE
Strategii de comunicare $i negociere la nivelul companiilor
multinationale.
Tehnici de negociere aplicate la nivelul firmelor de comert care
actioneaza pe piata Uniunii Europene.

Negocierea contractelor in domeniul transporturilor internationale.
Stiluri de negociere in culturile inalt contextuale vs slab contextuale.
Administrarea procesului de negociere la nivelul firmelor din

domeniul bancar din Roménia si din Uniunea Europeana.
Tehnici si tactici de manipulare in negocierea contractelor comerciale

13




internationale.
7. Negocierea 1n contextul sustenabilitatii si responsabilitatii sociale.

ECTS

1. Tendinte in managementul resurselor umane practicat in cadrul
firmelor din Romania.

2. Cultura organizationala in cadrul firmelor din domeniul serviciilor
(turism, educatie, sdnatate...).

3. Sistemul motivational in cadul firmelor din domeniul serviciilor
(turism, educatie, sdndtate...).

4. Rolul leadership-ului in performanta organizationala

5. Impactul leadershipului asupra performantei organizationale in
Romaénia

6. Cultura organizationala — element cheie pentru succesul unei
afaceri

7. Motivarea resurselor umane

8. Resursele umane — importanta si rolul lor in succesul organizatiilor

9. Studiu comparativ privind managementul resurselor umane
practicat de firmele X si Y.

10. Studiu privind posibilitatea dezvoltarii turistice a regiunii....

11. Managementul mediului in cadrul firmelor din domeniul
serviciilor.

12. Responsabilitatea sociala a companiilor (CSR).

13. Tendinte in evolutia managementului serviciilor (turismului,
comertului) la nivel national/regional.

14. Dezvoltarea ecoturismului. O analiza a regiunii .....

15. Studiu comparativ privind managementul dezvoltarii turistice:
regiunile X s1 Y.

16. Strategii de dezvoltare in cadrul firmelor din domeniul

18.Conf.dr. Ruxandra
Gabriela ALBU

serviciilor.
ECTS
19 Conf.dr. Titus SUCIU 1. lgi?ca(ie marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii
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2. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii Piatra
Craiului.

3. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului Tn Muntii Piatra
Mare.

4. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii
Bucegi.

MK

1. Politici si strategii de marketing pe piata serviciilor educationale/
culturale/ turistice/.../ din Brasov/ Romania/...

2. Politici si strategii de marketing pe piata produselor ............

3. Monitorizarea satisfactiei clientilor in cadrul firmelor din
domeniul ............

4. Politici si strategii de produs in cadrul firmelor din domeniul

5. Politici si strategii de preturi pe piata produselor/ serviciilor

6. Strategii si tehnici de promovare a produselor/ serviciilor ............

7. Politici si strategii de distributie pe piata ............

8. Analiza influentelor mediului de marketing asupra activitatii

20. Lect.dr. Cristina firmelor din domeniul ............
TURCANU 9. Specificul activitatilor de marketing desfasurate de institutiile de

invatdmant/ organizatiile publice ...........

10. Strategii de marketing educational in domeniul preuniversitar/
universitar

11. Politici si strategii de promovare a evenimentelor culturale din

12. Strategii de marketing in mediul online pe piata ............

13. Analiza tehnicilor de promovare online utilizate de firmele din
domeniul ............

14. Analiza comportamentului consumatorului de produse.............. /
Servicii ............

15. Tehnici inovative de marketing pentru cresterea satisfactiei
clientilor in domeniul ............

ECTS+MK

1. Perceptia consumatorilor romani asupra calitatii produselor
nealimentare comercializate online: oportunitati si riscuri

2. Siguranta utilizatorului in raport cu produsele nealimentare:
analizd privind gradul de informare si comportamentele de
cumparare

3. Impactul certificarilor de calitate si conformitate asupra
deciziilor de achizitie pentru produsele nealimentare

21.Lect.dr. Anca 4. Eticheta produselor nealimentare ca instrument de comunicare:
POPESCU rolul sdu In crearea increderii si loialitatii consumatorilor

5. Responsabilitatea sociald a companiilor in comertul cu marfuri
nealimentare: calitate, sustenabilitate si protectia consumatorului

6. Ambalarea si etichetarea produselor nealimentare: cerinte legale,
oportunitati de diferentiere si provocari pentru consumatori si
producatori

7. Utilizarea inteligentei artificiale in personalizarea etichetelor si
ambalajelor pentru produsele ...........ccoceenennnen. Studiu asupra

impactului asupra satisfactiei consumatorilor

15




Certificarile ecologice si impactul lor asupra preferintelor
consumatorilor de produse ..........

9. Importanta etichetelor ecologice in industria textild pentru
atragerea consumatorilor constienti ecologic
10. Orice altd tema stabilita in colaborare cu studentii
ECTS+MK
1. Turismul brasovean intre provocari si oportunitati
2. Ecoturismul si initiativele slow travel ca strategii de dezvoltare
durabild in mediul rural. Studiu privind judetul Brasov
3. Rolul festivalurilor gastronomice in diversificarea si promovarea
ofertei turistice din judetul Brasov
4. Generatia Z si experientele turistice: tendinte si implicatii pentru
industria ospitalitatii
5. Dezvoltarea durabild a turismului in orasele cu patrimoniu
cultural. Studiu de caz orasul Brasov
6. Cinematografia ca motor al turismului cultural. Turismul indus
de filme in Romania
7. Turismul de festival si comunitatea locald. Impact social si
economic asupra orasului Brasov
8. Turismul virtual si metaversul: oportunititi emergente pentru
industria ospitalitdtii din Romania
9. Strategii de dezvoltare a destinatiilor montane din Romania
822. Lecltélgslg?%ac pentru atragerea Generatiei Z
fmona 10. Factori care influenteaza cheltuielile turistilor roméni 1in
destinatiile interne.
11. Motivatiile Generatiei Z in alegerea destinatiilor montane in
functie de sezonalitate
12. Comportamente pro-sustenabile in turismul roménesc. Studiu
asupra Generatiei Z
13. Tehnici de promovare a agrementului in destinatiile urbane.
Studiu de caz: orasul Brasov
14. Rolul relatiilor publice in consolidarea imaginii destinatiilor
turistice
15. Tehnici de relatii publice utilizate in organizarea si promovarea
festivalurilor de muzica. Studiu de caz: festivalurile de muzica
electronica din Romania
16. Influenta retelelor de socializare asupra deciziilor de célatorie ale
tinerilor. Studiu asupra festivalurilor de muzica electronica din
Romania
MK + Al
1. Studiu privind perceptiile consumatorilor asupra
utilizarii inteligentei artificiale 1n personalizarea
, experientei de cumpdrare online.
23. Lect.dr. Eliza 2. Analiza atitudinilor consumatorilor fatd de utilizarea
CIOBANU : =
biometriei si a recunoasterii faciale Tn marketingul
personalizat.
3. Evaluarea impactului robotilor de tip ,service AI”

asupra satisfactiei consumatorilor in domeniul
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serviciilor bancare/turism/comert electronic.

4. Studiu privind rolul metaversului in dezvoltarea
experientelor de brand si influenta asupra intentiei de
cumparare.

5. Studiu privind influenta conceptului de ,human—
machine co-creation” asupra perceptiei consumatorilor
fata de inovatiile de produs.

6. Evaluarea perceptiilor generatiei Z asupra campaniilor
de marketing orientate spre sustenabilitate si incluziune
sociala.

7. Analiza impactului marketingului bazat pe senzori si
dispozitive IoT asupra comportamentului de cumparare
al consumatorilor.

8. Studiu privind influenta interactiunilor cu asistenti
virtuali asupra loialitatii consumatorilor fatd de brand.

9. Evaluarea atitudinilor consumatorilor fata de integrarea
marketingului experiential si a conceptului ,,phygital”
(online—offline) in retail.

10.Studiu  privind  nivelul de  granularitate al
consimtamantului digital si impactul sdu asupra
acceptarii politicilor de confidentialitate.

11.Studiu privind disponibilitatea consumatorilor de a
furniza ,,zero-party data” si stimulentele acceptate in
schimbul acestora.

12.Evaluarea  perceptiilor ~ consumatorilor  asupra
recomandarilor generate de inteligenta artificiala
comparativ cu cele bazate pe popularitate.

13.Studiu privind calitatea interactiunilor consumatorilor
cu chatboturile generative si impactul asupra
satisfactiei post-interactiune.

14.Studiu  privind efectele etichetarii  continutului
sponsorizat asupra atitudinii consumatorilor fatd de
branduri.

15.Analiza comparativd a perceptiilor consumatorilor
asupra reclamelor de tip retail media si social media si
nivelul de ,,ad fatigue”.

16. Analiza perceptiilor consumatorilor asupra formatelor
de social commerce si impactul videoclipurilor
,,shoppable” asupra intentiei de achizitie.

17.Analiza efectelor ,dark patterns” din procesul de
checkout asupra 1increderii consumatorilor 1in
platformele de comert electronic.

18.Studiu privind impactul mecanismelor de gamificare n
aplicatiile mobile asupra intentiei de utilizare si
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retentiei consumatorilor.

19.Evaluarea influentei transmisiunilor de tip live
shopping asupra 1increderii in brand si asupra
comportamentului de cumparare impulsiv.

20.Studiu  privind  rolul  micro-momentelor  in
comportamentul de cautare ,near me” si impactul
asupra intentiei de vizitare a locatiilor offline.

21.Evaluarea  perceptiillor ~ consumatorilor  asupra
etichetelor ,,Al-generated content” si influenta acestora

22.Analiza influentei comparatoarelor de pret asupra
perceptiei de corectitudine si loialitatii consumatorilor
fata de magazinele online.

23.Studiu privind utilizarea avatarilor de client generati de
inteligenta artificiala comparativ. cu ,,persona”
traditionald in personalizarea continutului digital.

24.Studiu  privind perceptiile consumatorilor asupra
utilizdrii  gemenilor digitali 1n  personalizarea
experientei de cumparare online.

25.Analiza rolului gemenilor digitali in simularea
comportamentului  consumatorilor §i  optimizarea
strategiilor de marketing digital.

26.Evaluarea 1impactului gemenilor digitali asupra
experientelor de brand in mediul phygital.

27.Analiza implicatiilor etice s perceptiilor
consumatorilor privind colectarea datelor pentru
crearea gemenilor digitali in marketing.

24. Asist.dr. Brenda-
Andreea PIUARU

Al
Bugetul Uniunii europene: provocari si perspective
. Evolutia politicii de coeziune si rolul e1 in reducerea
disparitatilor regionale

. Rolul fondurilor structurale si de investitii europene

4. Impactul fondurilor europene asupra dezvoltarii
economice a Romaniei

5. Extinderea Uniunii Europene cétre Est: beneficii si
provocari

6. Evolutia institutiilor europene: Parlamentul European si
cresterea legitimitatii democratice

7. Integrare Romaniei in Uniunea Europeana: etape,
provocari si perspective

8. Rolul Piete1 Unice in dezvoltarea economica a statelor
membre

9. Romania si perspectiva adoptarii monedei euro:
oportunitati si riscuri
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10. Politica energeticd a UE si securitatea energeticd in
contextul geopolitic actual

11. Competitivitatea economiei europene in raport cu SUA

st China
12. Evolutia dezvoltarii economice in Uniunea Europeana:
analizd comparativa intre statele ,,vechi” si cele ,,no1”
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