Facultatea de Stiinte economice si administrarea afacerilor

PROPUNERI TEME LICENTA
MARKETING [IF si ID]
ECONOMIA COMERTULUI, TURISMULUI SI SERVICIILOR [IF si ID] si
AFACERI INTERNATIONALE [IF si ID]

PROFESOR

COORDONATOR DENUMIREA TEMEI

MK

Metode de cercetare a pietei utilizate in marketingul electoral.

Strategii de comunicare politica utilizate in marketingul

electoral.

3. Strategii ale mix-ului de marketing aplicate pe piata electorald
din Romania.

4. Politici si strategii de comunicare aplicate in marketingul
cultural.

5. Politici si strategii de preturi/tarife aplicate in marketingul
educational.

6. Metode de cercetare a pietei utilizate in marketingul educational.

7. Politici si strategii de comunicare utilizate in marketingul
educational.

8. Politici si strategii de distributie/comunicare aplicate 1in
marketingul sportiv.

. Strategii de comunicare aplicate in marketingul ecologic.

10. Politici s1  strategii de distributie/comunicare aplicate in

marketingul religios/ecleziastic.

. Politici si strategii de comunicare aplicate in marketingulul

securitatii rutiere.

12. Metode/strategii de cercetare a pietei/de comunicare aplicate in
marketingul sanitar.

13. Strategii de comunicare utilizate Tn mediul online.

14. Strategii de distributie folosite pe piata medicamentelor din
Romania.

15. Strategii de comunicare utilizate pe piata seviciilor de
consultantd din Romania

N —

1.Prof.dr. Gabriel
BRATUCU 11




ECTS+MK

. Comportamentul turistilor in mediul digital: informarea

si alegerea produselor turistice

2. Rolul creatorilor de continut din social media in
informarea si alegerea produselor turistice

3. Continutul creat de turisti in promovarea online a
produselor turistice

4. Marketingul experiential in turism: perceptia clientilor
asupra experientelor oferite de o firma turistica

5. Accesibilitatea serviciilor turistice: analiza facilitatilor
oferite de o firma turistica

6. Diversificarea produselor si serviciilor turistice in
cadrul pensiunilor rurale/urbane

7. Utilizarea inteligentei artificiale in marketingul unei
firme turistice

8. Utilizarea gamificarii in marketingul unei firme
turistice

2. Prof.dr. Ana ISPAS 9. Produsele de slow tourism: oferta firmelor turistice si

preferintele turistilor

10.Turismul creativ: valorificarea resurselor culturale prin
produse si1 experiente turistice

11.0rice altd tema stabilita in colaborare cu studentii

Al

1. Politici de marketing la nivelul firmelor din ... (un domeniu, un
sector)

2. Strategii de produs/pret/distributie/promovare pe piata/in
industria ........

3. Mixul de marketing specific in domeniul/industria .....

4. Mediul de marketing european. Aplicatie intr-un domeniu/pe o
piata.

5. Aspecte conceptuale si operationale privind comunicarea intr-un

3. Prof.dr. Bianca sector/o industrie
TESCASIU 6. Extinderea pe piete strdine

7. Supraaglomerarea turisticd in context international

8. Impactul economic si social al digitalizarii Intr-o tard/industrie

9. Globalizarea in culturd/educatie/un anumit sector ......

10. Strategii de marketing in educatie/turism

11. Politici comunitare.

12. Extinderea UE/Caracterizarea stadiului actual al extinderii
UE/Extinderea negativa a Uniunii Europene

13. Probleme globale/europene — mediu, energie, nivel de dezvoltare




Al

1. Negocierea, contractarea si derularea operatiunilor de export,
import in domeniul.....
2. Strategiile de export adoptate de firme din domeniul.... pe
piata.......
3. Strategii de import adoptate de firme din domeniul....
4. Strategii de marketing adoptate de firme din domeniul....
5. Strategii de intrare pe piata adoptate de firme din domeniul...
6. Analiza operatiunilor de import si lohn in domeniul produselor
industriale. Studiu de caz....
7. Influenta intrarii societdtilor multinationale asupra economiilor
tarilor gazda.
8. Politici si strategii de pret adoptate de firme din domeniul...
4 Prof.dr. Dana 9. Politici si strategii de distribugie internationala in domeniul...
BOSCOR 10. Influenta elementelor macromediului international asupra
activitatii firmelor internationale. Studiu de caz....
11. Analiza posibilitatilor de export ale firmelor romanesti pe pietele
externe. Studiu de caz.....
12. Selectarea pietelor externe. Strategii de intrare pe piata a firmelor
din domeniul....
13. Strategii de marketing global. Studiu de caz.....
14. Promovarea la export a produselor din domeniul .......
15. Mixul de marketing adoptat de firme din domeniul.....
16. Bariere la exportul produselor romanesti pe pietele externe.
17. Ghid de export pentru firme din domeniul.... pe pietele externe....
18. Studiu comparativ a strategiilor de export adoptate de firme din
domeniul.....
ECTS
1. Turismul indus de productiile cinematografice. Studiu de caz:
Castelul Cantacuzino si serialul ,,Wednesday™.
2. Cazarea de tip P2P si cazarea hotelierd — concurentd sau
complementaritate? Studiu de caz intr-o localitate.
3. Politica de preturi a unitdtilor de cazare dintr-o localitate.
Monitorizarea tarifelor pe platformele online de rezervare.
4. Reputatia online a unei unitdti hoteliere. Studiul de caz:
hotelul....
5.Prof.dr. Codruta Adina 5. Efectele schimbarilor climatice asupra activitatii unitatilor de
BALTESCU cazare din statiunile montane.
6. Oferta unitatilor de alimentatie publica intr-un centru istoric sau
o localitate turistica.
7. Analiza listei-meniu a unei unitati de alimentatie publica. Studiu
de caz: restaurantul...
8. Ingineria meniului in contextul platformelor de livrare. Analiza
comparativa a ofertei din restaurant si din aplicatii.
9. Criza fortei de munca in sectorul HoReCa si integrarea
lucratorilor strdini — efecte asupra calitdtii serviciilor.
10. Atractivitatea locurilor de muncad in sectorul HoReCa pentru

tineri.




11. Analiza recenziilor online cu ajutorul inteligentei artificiale —
identificarea punctelor critice ale serviciilor hoteliere intr-o
destinatie.

12. ,.Coolcation” — turismul montan ca alternativa la litoral in
contextul valurilor de canicula.

13. Pachetul turistic versus rezervarea individuala a serviciilor.
Analiza comparativa pentru o destinatie turistica.

14. Analiza comparativa a doi tur-operatori de pe piata romaneasca.

15. Calitatea serviciilor de consiliere oferite de agentiile de turism
dintr-o localitate.

16. Asistentii bazati pe inteligenta artificiala si agentiile de turism in
planificarea unei vacante. Analizd comparativa.

17. Influenta retelelor sociale asupra alegerii destinatiei turistice de
catre tineri.

18. Rolul retelei TikTok in crearea destinatiilor turistice virale.

19. Influenta companiilor aeriene low-cost asupra dezvoltarii
turistice a unei destinatii. Studiu de caz: Aeroportul Ghimbav-
Brasov.

20. ,,Dupe travel” — destinatiile alternative in oferta tur-operatorilor.

21. Interesul online pentru o destinatie turisticd si factorii care il
genereaza.

Lista de mai sus nu este limitativa. Studentii pot propune si alte
teme din sfera disciplinelor: Tehnologie hoteliera si de restaurant
si Tehnicile operatiunilor de turism, urmand ca acestea sd fie
stabilite de comun acord cu coordonatorul.

MK + ECTS + Al

1. Strategii de produs/pret/distributie/promovare utilizate pe piata X

2. Politici si strategii de marketing adoptate de companii pe piata X

3. Strategii de marketing in mediul online utilizate pe piata X

4. Rolul retelelor sociale in promovarea produselor pe piata X

5. Politici si strategii de marketing ecologic aplicate de firme pe
piata X

6. Studiu privind evolutia si rolul protectiei consumatorilor pe piata
X

7. Rolul si implicatiile aditivilor alimentari pe piata produselor Y

6. Prof.dr.Nicoleta 8. Analizd comparativa intre produsele naturale si produsele
Andreea NEACSU modificate genetic (avantaje si riscuri). Studiu de caz: piata X

9. Utilizarea elementelor de design si estetica in industria
ambalajelor. Studiu de caz: piata X

10. Rolul elementelor de design in atragerea clientilor pe piata X

11. Analiza culturii gastronomice din regiunea X

12. Studiu cu privire la rolul gastronomiei locale in promovarea unei
destinatii turistice

13. Strategii de business to business marketing utilizate pe piata X

14. Politici si strategii de marketing utilizate pe piata transporturilor

15. Strategii de transport practicate pe piata X

16. Strategii de optimizare a activitatilor de transport international
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pe piata X

7. Prof.dr. Oana
BARBULESCU

17. Orice alta tema stabilita in colaborare cu studentii
Al
1. Strategii de export adoptate de firmele din domeniul vinului/etc.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Studiu de caz: Producatorul X.
Impactul intelegentei artificiale asupra dezvoltarii companiei X.

. Digitalizarea ca metoda de expansiune a afacerilor la nivel

international. Studiu de caz: compania X.
Transformarea digitala la nivelul firmelor din turism. Studiu de
caz: firma X.

. Identificarea oportunitatilor de finantare existente pe piata, factor

cheie pentru extinderea la nivel international a firmei X.
Perspective de extindere pe o piatd strdind a unui producator
de....

Modelul de afaceri Private Equity: Rolul si stimulentele
partenerilor (GPs vs. LPs). Studiu de caz pe baza strategiei
fondului de investitii X.

Analiza comparativda a strategiilor de investitii minoritare:
Venture Capital versus Growth Equity. Studiu de caz
comparativ: Early Game Ventures si Morphosis Capital.
Criteriile decizionale in Venture Capital: Evaluarea echipei si a
pietei. Studiu de caz pe procesul de selectie al fondului de
investitii X.

Strategia de Growth Equity ca motor de consolidare a pietei prin
achizitii (Build-up Strategy). Studiu de caz: Extinderea retelei
Stay Fit Gym prin finantarea oferita de Morphosis Capital.
Mecanismul Leveraged Buyout (LBO) si gestionarea riscurilor.
Studiu de caz: Structura achizitiei retailerului Noriel de catre
Enterprise Investors.

Anatomia si importanta unui document de tip Term Sheet In
tranzactiile de Private Equity. Studiu de caz: Clauzele de
guvernantd in rundele SeedBlink.

Procesul de Due Diligence in Private Equity pentru identificarea
riscurilor. Studiu de caz pe bunele practici ale Morphosis
Capital.

Dinamica negocierilor si alinierea intereselor dintre antreprenori
si investitori. Studiu de caz pe baza parteneriatului 18GYM si
Enterprise Investors.

Rolul vehiculelor cu scop special (SPV) 1in structurarea
tranzactiilor de Private Equity. Studiu de caz: Modelul de
sindicalizare utilizat de platforma SeedBlink.

Strategii de iesire (Exit) ale fondurilor de Private Equity si Curba
J. Studiu de caz: Vanzarea istoricd a retelei PROFI de citre
MidEuropa.

Indicatorul EBITDA ca punct de plecare in negocierea
tranzactiilor de Private Equity. Studiu de caz pe baza
indicatorilor retelei PROFI in tranzactia cu MidEuropa.

Private Equity versus ETF-uri: Analizd comparativd intre
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

investitiile private si publice. Studiu de caz pe baza
randamentelor MidEuropa si performanta indicelui BET-TR.
Politici de marketing la nivelul firmelor din domeniul
vinului/modei/  cosmeticelor/auto/alimentar/etc. la  nivel
international.

Politici de produs /pret /distributie /promovare adoptate de
firmele romanesti din domeniul...pe pietele striine.

Politici de produs /pret /distributie /promovare adoptate de
firmele straine din domeniul...pe pietele romanesti.

Strategii de produs /pret /distributie /promovare adoptate de
firmele romanesti din domeniul...pe pietele straine.

Strategii de produs /pret /distributie /promovare adoptate de
firmele straine din domeniul...pe pietele romanesti.

Strategii de intrare pe piata romaneasca adoptate de firmele
strdine din domeniul...

Strategii de intrare pe pietele strdine adoptate de firmele
romanesti din domeniul...

Orice tema din domeniul Afacerilor Internationale, propusa de catre student
cu conditia ca aceasta sa respecte cerintele privind elaborarea lucrarii de licenta
stabilite la nivelul departamentului.

8. Prof.dr. Elena Nicoleta
UNTARU

ECTS+MK

Nota. Temele 1-24 au la baza o cercetare de marketing aplicata pe o
firma de servicii din Brasov (HoReCa, beauty, fitness, turism, sandtate

etc.), la alegerea studentului. Pentru temele 25-31, lucrarile se bazeaza

pe analize statistice de date secundare (extrase din surse publice precum
INS, Eurostat).

1.

2.

Influenta prezentei pe Instagram asupra intentiei de achizitie
pentru micile afaceri din domeniul serviciilor. Studiu de caz: ....
Impactul recenziilor online asupra reputatiei si alegerii serviciilor

Efectul personalizdrii relatiei cu clientii asupra satisfactiei si
loialitdtii in micile afaceri din sectorul serviciilor. Studiu de

Impactul inteligentei artificiale in inovarea serviciilor si relatia
dintre automatizarea proceselor, personalizarea ofertelor si

Impactul aplicatiilor mobile asupra fidelizarii clientilor si crearii
de experiente memorabile in furnizarea serviciilor. Studiu de
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29

.Influenta mediului natural asupra satisfactiei clientilor in
serviciile de.....Studiu de caz: ....

Perceptia studentilor asupra calitatii serviciilor de educatie.
Studiu de caz: Universitatea Transilvania din Brasov
Optimizarea mediului fizic in serviciile educationale ca factor
cheie in cresterea satisfactiei studentilor. Studiu de -caz:
Campusul Universitétii Transilvania din Brasov

Maparea procesului de servire si crearea de experiente
memorabile: De la evaluarea consumatorilor la Service

Rolul responsabilizdrii clientului in procesul de co-creare a unui
serviciu si influenta sa asupra satisfactiei finale si calitatii

Congruenta dintre valorile declarate ale brandului si valorile
personale ale consumatorilor: efecte asupra loialitatii si intentiei

Autenticitatea perceputd a misiunii unei afaceri mici si impactul
acesteia asupra increderii si atagsamentului emotional al

Comunicarea scopului social si de sustenabilitate al unei afaceri
mici: efecte asupra disponibilitdtii consumatorilor de a plati un

Costurile nonmonetare ale consumului de servicii si impactul lor
asupra disponibilitatii de a plati un pret mai mare. Studiu de

Managementul timpului de asteptare perceput si impactul
acestuia asupra satisfactiei clientilor in servicii cu capacitate

Credibilitatea perceputd a micro-influencerilor versus a
influencerilor cu notorietate mare si efectul acesteia asupra

Interactiunea cu chatboti/asistenti Al ca forma de self-service:
efectul antropomorfizarii si al transparentei asupra increderii si
satisfactiei

Dinamica serviciilor de curierat si postd sub presiunea e-
commerce-ului. Tendinte in distributia urbana si extinderea
retelelor autonome de livrare

Expansiunea serviciilor IT si de consultanta ca motor de crestere

economicd. Dezvoltarea serviciilor intensive in cunoastere si
integrarea solutiilor Al

Tranzitia spre o economie cashless prin servicii bancare digitale.
Adoptia solutiilor FinTech, a platilor instant si a bancilor digitale
Reconfigurarea serviciilor de cazare si alimentatie publica.
Ospitalitatea digitald si orientarea catre turismul de experienta

. Tranzitia catre servicii moderne de mobilitate in transportul
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30.

31.

urban. Patrunderea platformelor de ride-sharing si a sistemelor
de micro-mobilitate

Contributia serviciilor de sanitate privat-public la economia

nationald. Extinderea retelelor medicale private si dezvoltarea
serviciilor de telemedicind

Serviciile de utilitdti si tranzitia catre economiile verzi. Tendinte

in dezvoltarea serviciilor circulare, a colectarii inteligente si a re-
utilizarii

Al
1. Relatia dintre companiile transnationale si autoritatile tarii-gazda.
Studiu de caz: firma X
2. Impactul companiilor transnationale pe piata muncii. Studiu de
caz: firma X
3. Impactul companiilor transnationale asupra mediului. Studiu de
caz: Airbus
4. Sustenabilitatea n industria aviatica. Studiu de caz: Airbus
. 5. Inovarea tehnologicd in industria aviatica. Studiu de caz: Airbus
9. Prof. dr. Nicolae Ion 6. Mecanismele fuziunilor si achizitiilor internationale. Studiu de
MARINESCU caz: firma X
7. Modalitati de extindere a companiilor transnationale. Studiu de
caz: firma X
8. Operatiuni financiare asociate companiilor transnationale. Studiu
de caz: firma X
9. Comertul international cu America Latind. Studiu de caz: firma
X
10. Modalitati de patrundere pe o piata externd. Studiu de caz: firma
X
ECTS
1. Politica de promovare in marketingul serviciilor/serviciilor
publice (educatie, sanatate, cultura, administratie publica etc.).
2. Instrumente de fidelizare a clientilor utilizate in domeniul
serviciilor (bancare, turistice etc.).
3. Specificul promovirii in domeniul turismului.
4. Instrumente promotionale utilizate in promovarea destinatiilor
turistice.
5. Relatiile publice si rolul lor promovarea firmelor din domeniul
ospitalitatii (alimentatie publica/transport etc.)
10. Prof. dr. loana Bianca 6. Importanta tehnicilor de promovare a vanzirilor in domeniul
CHITU bancar/turistic/etc.
7. Rolul reclamei in promovarea produselor bancare/turistice/ etc.
MK
1. Politica de promovare pe piata produselor/serviciilor
bancare/turistice/etc.
2. Politica de promovare pe piata brasoveana a serviciilor culturale.
3. Politica de comunicare in marketingul serviciilor/serviciilor
publice (educatie, sanatate, administratie publica, cultura etc.).
4. Instrumente de fidelizare a clientilor. Studiu de caz piata
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serviciilor bancare/turistice/ etc.

5. Instrumente promotionale utilizate in promovarea produselor
bancare/destinatiilor turistice/ etc..

6. Relatiile publice si rolul lor promovarea firmelor din domeniul
....... (bancar/alimentatie publicd/comert/ etc.)

7. Importanta tehnicilor de promovare a vanzarilor in domeniul
....... (bancar/alimentatie publicd/comert/ etc.)

8. Rolul reclamei in promovarea produselor bancare/turistice/ etc.

9. Modalitati de promovare pe internet utilizate de firmele din
domeniul.....

10. Sistemul multilevel marketing pe piata romaneasca.

11. Activitatea de merchandising. (studiu de caz SC....)

12. Tehnici promotionale utilizate de marile unitati comerciale.

13. Tehnici de promovare utilizate de marile magazine in perioadele
de sarbatori

14. Tehnici de promovare a vanzarilor utilizate de marile magazine
(hipermagazine/magazine tip discount/etc.).

15. Campanii sociale realizate de firmele din domeniul.....

MK+ ECTS +Al

1. Cercetarea pietei produselor/serviciilor ....... prin tehnici de
neuromarketing

2. Cercetarea pietei produselor/serviciilor ....... prin tehnici de
neuromarketing

3. Testarea mesajelor publicitare din domeniul..... prin tehnici de
neuromarketing

4. Testarea designului site-urilor din domeniul ..... prin tehnici de
neuromarketing

5. Startegii de marketing 1n industria jocurilor

6. Inteligenta artificiala in marketingul produselor ........

7. VR/AR si marketingul produselor ........

8. Marketingul  experiential 1n  domeniul................. /pe
plata........coooiiiiinnn,

11.Prof.dr. Alina Simona 9. Marketingul de tara
TECAU 10. Marketingul educational si reducerea inegalitatilor sociale

11. Imaginea sistemului de Tnvatdmant din Romania

12. Startegii de fidelizare a clientilor prin intemediul aplicatiilor
mobile/ cardurilor de cumparaturi .......... in domeniul .....

13. Politici s1 strategii de marketing pe piata produselor
farmaceutice/ lactate/ de cosmetic/de panificatie/.../ din Brasov/
Romania/...

14. Politici si strategii de marketing pe piata serviciilor medicale/
educationale/  culturale/sportive/  bancare/  turistice/ de
infrumusetare/.../ din Brasov/ Romania/...

15. Strategii de promovare pe piata produselor farmaceutice/ de
patiserie/ de panificatie/.../ din Brasov/ Romania/ Transilvania/...

16. Strategii de promovare pe piata serviciilor medicale/
educationale/ culturale/ turistice/ de infrumusetare/sportive/.../
din ......

17. Promovarea sanatitii ........ in Roméania

18. Marketing experiential si promovarea Romaniei in cadrul
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19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.

36.
37.

38.

39.

40.

41.
42.

43.
44,

expozitiilor mondiale

Marketing si inovare 1n contextul participdrii Romaniei la
Expozitia Mondiald din 2025

Marketingul urban si conceptul smart city in ....

Marketing urban si dezvoltare durabila in ....

Analiza pietei produselor ecologice din Romania/ Brasov/...
Politici si strategii de marketing pe piata produselor de lux din
Romania...

Metode neconventionale de publicitate utilizate pe piata
produselor .../ din Roméania/ Brasov/...

Utilizarea tehnicilor de guerrilla marketing pe piata produselor
.../ din Romania/ Brasov/...

Politici si strategii de promovare a evenimentelor culturale din
Brasov

Organizarea si promovarea evenimentelor pe piata brasoveana
Marketingul evenimentelor pe piata brasoveana

Public  speakingul si impactul asupra marketingului
evenimentelor din ....

Specificul  activitatilor de marketing desfasurate de
administratiile publice/ organizatiile publice

Politici si strategii de marketing utilizate in marketingul pentru
mass-media

Analiza tehnicilor de promovare on-line utilizate de firmele din
domeniul .. .

Strategii de marketing online pe piata produselor ...........
Designul in marketingul digital

Cercetarea comportamentului consumatorului in mediul online
din domeniul...

Specificul comportamentului de cumparare si consum al copiilor
Specificul campaniilor de promovare adresate copiilor/
adolescentilor/....

Specificul strategiilor de marketing utilizate in cadrul sistemelor
de tip MLM piata .....

Sistemul MLM in domeniul .... pe piata romaneascd/
brasoveand/ ...

Specificul activitatilor de marketing desfasurate de ONG-urile
din Brasov/ ....

Comunicarea in marketingul electoral

Specificul activitatilor de promovare a evenimentelor culturale/
sportive/.../ din Brasov/ Romania/...

Marketing si responsabilitate sociala pe piata ....

Big data si etica de marketing

12.Prof.dr.
Raluca Dania TODOR

Al

Orice tema din domeniile: Comert international, Globalizare, Marketing
international, Investitii internationale, propusa de catre student cu
conditia ca aceasta sa respecte cerintele privind elaborarea lucrarii
de licenta stabilite la nivelul departamentului.

1.

2.

Impactul masurilor de politica comerciala asupra industriei X din
Romania/tara X
Analiza fluxurilor comerciale la nivel international/importurilor

asupra domeniului X...
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3. Efectele exporturilor romanesti din domeniul X asupra cresterii
economice a Romaniei/tarii X
4. Impactul globalizarii asupra domeniului X.../in tara X.
5. impactul intelegentei artificiale asuora dezvoltarii domeniului X.
6. Politici si strategii de marketing utilizate de firme in domeniu....
7. Politici si strategii de marketing international utilizate de firme
din domeniul...
8. Politici si strategii de produs utilizate de firme din domeniu...
9. Politici si strategii de pret/distributie utilizate de firme din
domeniul....
10. Politici si strategii promotionale utilizate de firme din
domeniul....
11. Impactul investitiilor straine asupra dezvoltarii domeniului ...
12. Analiza fenomenului de dezinvestire si repercursiuni la nivel
macroeconomic., etc
Al
1. Aspecte comparative ale interventiilor FMI si Banca Mondiala in
Europa/ Asia/ America de Sud
2. Interventia FMI/ Bancii Mondiale in contextul razboiului Rusia-
Ucraina si/ sau a crizei pandemice
3. Initiative si programe ale institutiilor internationale in contextul
crizei Covid-19
4. Provocari, conditii si obstacole ale Romaniei in drumul spre
Uniunea Monetara Europeana
5. Dimensiunea si implicatiile crizei datoriei externe in spatiul UE
6. Politica preturilor de transfer si activitatea companiilor
13.Prof.dr. Monica multinationale in Europa
RAILEANU SZELES 7. Presiuni si influente asupra cursului de schimb Euro/Ron in
timpul crizelor Covid-19 si a razboiului Rusia-Ucraina
8. Criza monedei Euro si perspectivele Uniunii Monetare Europene
9. Dinamica burselor internationale in timpul crizei Covid-19 si a
razboiului Rusia-Ucraina
10. Aspecte comparative privind finantarea prin titluri de stat si
obligatiuni
11. Strategii de speculatie si acoperire a riscului la Bursa de Valori
Bucuresti
12. Modelarea econometrica a impactului interventiilor Fondului
Monetar International asupra economiilor beneficiare.
ECTS
1. Strategii sustenabile de reducere a risipei alimentare in cadrul
unitatilor de cazare.
2. Strategii de marketing si comunicare a experientelor de turism
sustenabil in cadrul unitatilor hoteliere.
3. Inovatii in designul sustenabil al spatiilor hoteliere si impactul
asupra experientei clientilor.
4. Transformarea digitald si contributia acesteia la dezvoltarea
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sustenabild a industriei hoteliere.

5. Adaptarea mixului de marketing la specificul serviciilor
14.Conf.dr. Marius imobiliare.
BALASESCU 6. Segmentarea pietei si adaptarea strategiilor comerciale in
sectorul de retail.

7. Managementul fortei de véanzare si integrarea strategiilor de
marketing in comert, turism si servicii.

8. Asistentd si suport digital pentru optimizarea experientei
consumatorilor de produse tehnologice.

MK

1. Rolul transformarii digitale in comunicarea sustenabilitatii si
consolidarea relatiei dintre brand si consumatori.

2. Practici de marketing verde in comert si influenta acestora asupra
atitudinii si intentiei de cumparare a consumatorilor.

3. Rolul Generatiei Z in dezvoltarea strategiilor de marketing
sustenabil ale firmelor.

4. Practici circulare si integrarea acestora in strategiile de marketing
ale firmelor.

5. Integrarea inteligentei artificiale in marketingul experientelor din
comert, turism si servicii

6. Influencer marketing si valorificarea social media in strategiile
de marketing ale firmelor

7. Integrarea strategiilor omnichannel in dezvoltarea experientei
consumatorilor la nivelul firmelor

ECTS

1. Perspectivele dezvoltarii turismului cultural/rural/de
aventura/sportiv/montan/litoral/balnear in judetul/ tara....

2. Utilizarea tehnicilor de interpretare pentru valorificarea
resurselor turistice dintr-o destinatie.

3. Utilizarea tehnicilor de interpretare pentru valorificarea
patrimoniului cultural dintr-un muzeu.

4. Dezoltarea ecoturismului in ariile naturale protejate.

5. Solutii de minimizare a impactului activitatilor turistice asupra
mediului inconjurdtor in destinatiile turistice....

6. Managementul fluxurilor de vizitatori 1n ariile naturale protejate.

7. Interpretarea naturii §i culturii in destinatiile turistice rurale/de

15.Conf.dr. Adina ecoturism.
Nicoleta CANDREA 8. Dezvoltarea durabila a turismului in destinatia ...... .

9. Perspectivele diversificarii serviciilor turistice/formelor de
turism 1n destinatiile/judetul/tara ..... in vederea reducerii
sezonalitatii activitatii turistice.

10. Amenajarea/Reamenajarea turisticd a destinatiilor turistice .....
(rurale/urbane/litorale/montane ... din (judetul/tara....).

11. Tehnici de promovare utilizate de unitatile de cazare/unitatile de
alimentatie/agentiile de turism/unitdtile de agrement/unitatile
muzeale.

12. Tehnici de fidelizare a clientilor utilizate de unitatile de
cazare/unitatile de alimentatie/agentiile de turism.

13. Strategii de marketing utilizate de unitatile de cazare/unitatile de

alimentatie/agentiile de turism/unitifile de agrement/ unitétile
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14.

muzeale.
Analiza inifiativelor pentru dezvoltare durabilda in cadrul
firmelor de turism.

16.Conf.dr. Simona
BALASESCU

10.

11.

12.

Al
Strategii interculturale de comunicare si negociere in cadrul
companiilor multinationale.
Tehnici de negociere comerciald utilizate de firmele care
opereaza pe piata Uniunii Europene.
Strategii de negociere a contractelor in domeniul transporturilor
internationale.
Influenta diferentelor culturale asupra stilurilor de negociere in
cadrul companiilor cu activitate internationala.
Managementul procesului de negociere in cadrul firmelor din
sectorul bancar din Romania si Uniunea Europeana.
Tehnici de influentare si tactici de negociere in contractele
comerciale internationale.
Integrarea sustenabilitatii si responsabilitatii sociale In procesele
de negociere comerciala internationala.

MK
Strategii de fidelizare a clientilor in cadrul firmelor din
comert/turism/servicii.
Marketingul spatiului de vanzare in cadrul firmelor din comertul
cu amanuntul specializat.
Configurarea mixului de marketing al platformelor de comert
online.
Integrarea logisticii inverse in strategiile de marketing ale
firmelor din industria ambalajelor.
Strategii de marketing in cadrul centrelor comerciale de tip mall.
Integrarea noilor tehnologii si a marketingului inovdrii In
activitatea firmelor de comert.
Strategii de marketing in comertul mobil si experienta
consumatorului.
Digitalizarea si optimizarea lantului logistic in cadrul firmelor de
comert.
Analiza comparativa a strategiilor logistice in retailul traditional
si comertul electronic.
Adaptarea strategiilor de distributie ale firmelor de comert la
schimbdrile pietei globale.
Transportul intermodal si contributia acestuia la competitivitatea
firmelor de comert.
Strategii de distributie urband a marfurilor in cadrul firmelor de
comert.

ECTS

Strategii moderne de merchandising in comertul cu marfuri
alimentare/ nealimentare.

Gestionarea strategicA a gamei sortimentale 1n cadrul
hipermarketurilor/supermarketurilor/ magazinelor specializate.
Strategii de marketing digital pentru promovarea produselor de
lux in mediul online.
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4. Strategii de marketing pentru imbunatatirea experientei
pacientilor in cadrul clinicilor medicale private.

5. Integrarea tehnologiilor inteligente in dezvoltarea sustenabild a
centrelor comerciale.

6. Strategii de marketing pentru retentia si fidelizarea clientilor in
cadrul firmelor mici din comert/ turism/ servicii.

7. Optimizarea proceselor logistice in cadrul agentiilor de turism si
contributia acestora la experienta clientilor.

8. Rolul logisticii transporturilor in imbunatatirea experientei si
satisfactiei turistilor.

9. Planificarea si managementul logistic al evenimentelor
(festivaluri, conferinte, turism de

10. business).

11. Strategii de dezvoltare si extindere a retelei comerciale in cadrul
firmelor de retail.

12. Managementul logistic in cadrul lanturilor hoteliere
internationale prezente pe piata din Romania.

17.Conf.dr. Ruxandra
Gabriela ALBU

ECTS

1. Tendinte In managementul resurselor umane practicat in cadrul
firmelor din Romania.

2. Cultura organizationald in cadrul firmelor din domeniul serviciilor
(turism, educatie, sanatate...).

3. Sistemul motivational in cadul firmelor din domeniul serviciilor
(turism, educatie, sanatate...).

4. Rolul leadership-ului in performanta organizationala

5. Impactul leadershipului asupra performantei organizationale in
Romania

6. Cultura organizationala — element cheie pentru succesul unei
afaceri

7. Motivarea resurselor umane

8. Resursele umane — importanta si rolul lor in succesul organizatiilor

9. Studiu comparativ privind managementul resurselor umane
practicat de firmele X si Y.

10. Studiu privind posibilitatea dezvoltarii turistice a regiunii....

11. Managementul mediului in cadrul firmelor din domeniul
serviciilor.

12. Responsabilitatea socialda a companiilor (CSR).

13. Tendinte in evolutia managementului serviciilor (turismului,
comertului) la nivel national/regional.

14. Dezvoltarea ecoturismului. O analiza a regiunii .....

15. Studiu comparativ privind managementul dezvoltarii turistice:
regiunile X s1Y.

16. Strategii de dezvoltare in cadrul firmelor din domeniul
serviciilor.

18.Conf.dr. Titus SUCIU

ECTS
1. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii
Ciucas.

2. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii Piatra

Craiului.

3. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii Piatra
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Mare.

4. Plan de marketing privind amenajarea teritoriului in Muntii
Bucegi.
MK+ECTS
1. Politici si strategii de produs pe piata produselor/serviciilor
.......... Studiu de caz: .......
2. Politici si strategii de pret pe piata produselor/serviciilor ..........
Studiu de caz: .......
3. Tehnici de promovare a produselor/serviciilor .......... Studiu de
caz: .......
4. Rolul publicitatii in promovarea produselor/ serviciilor/
produselor de nisa pe piata din Romania. Studiu de caz: .......
5. Promovarea  produselor/  serviciilor  prin  intermediul
marketingului direct pe piata .............
6. Tehnici promotionale utilizate in centrele comerciale. Studiu de
caz: .......
7. Tehnici de promovare a vanzdrilor in retailul modern si
comportamentul consumatorilor pe piata produselor .........
8. Analiza tehnicilor de promovare la locul vanzarii utilizate de
marile magazine din Brasov.
9. Casele de tip self-scan versus casele traditionale — analiza
comparativa in cadrul ..........
10. Instrumente si strategii de promovare in mediul online pe piata
11. Rolul retelelor de socializare in promovarea
19, Leerdr oana- |1, F e ssapra comportamentuli consumatori
Midilina PURCARU . ent p portamentului consumatorilor.
Studiu de caz: .......
13. Influenta recenziilor online asupra comportamentului de
cumpadrare. Studiu de caz: .......
14. Marketingul prin influenceri si comportamentul consumatorilor
pe piata.......
15. Sistemul multilevel marketing si comportamentul consumatorilor

pe piata ..........

16. Instrumente de fidelizare a clientilor in domeniul ..........
17. Fidelizarea clientilor prin intermediul aplicatiilor mobile/

18.
19.
20.
21.
22.
23.

24.
25.

cardurilor de cumparaturi in domeniul ..........

Factorii care influenteaza loialitatea consumatorilor fatd de un
brand. Studiu de caz: ..........

Utilizarea inteligentei artificiale In activitatea de marketing.
Studiu de caz: ..........

Chatboturile ca instrument de relationare cu clientii. Studiu de
CazZi .euuennn.

Comportamentul consumatorilor in procesul de cumpérare online
st offline. Studiu de caz: .......

Politici si strategii de produs ale agentiilor de turism din
Brasov/Romania. Studiu de caz: .......

Influenta recenziilor online asupra alegerii destinatiilor turistice.
Factorii care influenteaza alegerea unitatilor de cazare.

Rolul retelelor de socializare in procesul de luare a deciziilor de
calatorie ale turistilor roméni.
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26.

Particularitdti ale promovarii produselor prin targuri si expozitii -
analiza principalelor manifestari expozitionale din Brasov.

Alte teme de actualitate Tn domeniul marketingului/ comertului/
turismului/ serviciilor stabilite de comun acord cu studentul si n
functie de specificul cercetarii propuse.

ECTS+MK
1. Fenomenul ,dupe culture” in industria produselor de
infrumusetare si comportamentul de cumparare al Generatiei Z
2. Perceptia consumatorilor asupra ambalajelor sustenabile si rolul
acestora in decizia de cumparare a produselor alimentare
3. Factorii care influenteaza alegerea cursurilor online de formare
profesionald 1n randul tinerilor
4. Credibilitatea influencerilor de calatorii si rolul acesteia in
alegerea destinatiilor turistice 1n randul tinerilor
5. Rolul continutului generat de utilizatori in construirea increderii
in brandurile din industria ospitalitatii
6. Rolul recenziilor online in formarea increderii si a deciziei de
cumparare a produselor de infrumusetare in comertul online
7. Analiza perceptiei proprietarilor de animale de companie asupra
20.Lect.dr. Anca dispozitivelor intelig;nte de monito?izare si localizare o
POPESCU 8. Evaluarea perceptiei consumatorilor asupra caracteristicilor
produselor smart pentru locuintd si influenta acestora asupra
intentiei de cumparare
9. Studiu perceptia parintilor asupra calitétii si sigurantei jucariilor
din lemn pentru copii si rolul acestora in decizia de cumparare
10. Evaluarea perceptiei consumatorilor asupra calitatii, durabilitatii
si sustenabilitdtii mobilierului din lemn
11. Comportamentele de tip ,,webrooming” si ,,showrooming” in
alegerea mobilierului si a produselor pentru amenajarea locuintei
12. Analiza atitudinilor studentilor fatd de utilizarea instrumentelor
de inteligenta artificiald in redactarea lucrarilor academice
13. Studiu privind rolul alfabetizarii informationale in selectarea si
utilizarea surselor pentru lucrarile academice
14. Evaluarea perceptiei consumatorilor asupra utilitdtii = i
functionalitatii dispozitivelor ,,wearable”
Orice altd tema stabilita in colaborare cu studentii
ECTS+MK
1. Suvenirul ca instrument de promovare a identitatii destinatiei
turistice. Studiu aplicat destinatiei X
2. Fototurismul ca instrument de valorificare si promovare a
destinatiei turistice X
21. Lect.dr. loana 3. Ce face o destinatie ,,instagramabila”? Rolul atractivitatii vizuale
Simona IVASCIUC in promovarea destinatier X
4. Festivalurile si imaginea destinatiei turistice. Studiu aplicat
asupra Festivalului Y
5. Strategii de atragere a Generatiei Z catre evenimente culturale.
Studiu aplicat Festivalului Y
6. Gastronomia locala ca element al experientei si promovarii

destinatiei turistice X
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Autenticitatea experientei turistice In zonele montane/ rurale.
Studiu aplicat destinatiei X

8. Patrimoniul cultural imaterial in experienta turistica. Studiu
aplicat destinatiei X

9. Locuri cunoscute versus locuri mai putin cunoscute: oportunitati
de dispersare a turistilor n destinatia X

10. Rolul evenimentelor in reducerea sezonalitatii turistice. Studiu
aplicat destinatiei X

11. Hotelul dincolo de cazare: dezvoltarea hotelului X ca spatiu de
socializare si experiente

12. Social media si alegerea destinatiei turistice X

13. Recenziile online si alegerea serviciilor turistice. Studiu aplicat
hotelului/atractiei X

14. Cum planificd Al o caldtorie in destinatia X? Analiza calitatii
recomandarilor generate de inteligenta artificiala

15. Construirea unei comunitdti in jurul unui brand local. Studiu
aplicat firmei X

16. Comunicarea narativd ca instrument de construire a identitatii
unui brand local. Studiu aplicat brandului X

17. Relatiile publice si atragerea Generatiei Z. Studiu aplicat
organizatiei/evenimentului X

18. Evenimentele de brand ca instrument de construire a relatiei cu
consumatorii. Studiu aplicat brandului X

19. Reputatia organizationald in mediul online. Rolul comunicarii si
al gestionarii feedbackului. Studiu aplicat organizatiei X

20. Orice alta tema stabilitd in colaborare cu studentii

MK + Al

1. Studiu privind perceptiile consumatorilor asupra utilizarii
inteligentei artificiale in personalizarea experientei de cumparare
online.

2. Analiza atitudinilor consumatorilor fata de utilizarea biometriei
si a recunoasterii faciale in marketingul personalizat.

3. Evaluarea impactului robotilor de tip ,service AI” asupra
satisfactiel consumatorilor  in  domeniul serviciilor
bancare/turism/comert electronic.

4. Studiu privind rolul metaversului in dezvoltarea experientelor de
brand si influenta asupra intentiei de cumparare.

22. Lect.dr. Eliza 5. Studiu privind influenta conceptului de ,,human—machine co-
CIOBANU creation” asupra perceptiei consumatorilor fatd de inovatiile de
produs.

6. Evaluarea perceptiilor generatiei Z asupra campaniilor de
marketing orientate spre sustenabilitate si incluziune sociala.

7. Analiza impactului marketingului bazat pe senzori si dispozitive
[oT asupra comportamentului de cumparare al consumatorilor.

8. Studiu privind influenta interactiunilor cu asistenti virtuali asupra
loialitatii consumatorilor fatd de brand.

9. Evaluarea atitudinilor consumatorilor fatd de integrarea
marketingului experiential si a conceptului ,,phygital” (online—
offline) in retail.

10.Studiu privind nivelul de granularitate al consimtamantului
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digital si impactul sau asupra acceptdrii politicilor de
confidentialitate.

11. Studiu privind disponibilitatea consumatorilor de a furniza ,,zero-
party data” si stimulentele acceptate in schimbul acestora.

12. Evaluarea perceptiilor consumatorilor asupra recomandarilor
generate de inteligenta artificiala comparativ cu cele bazate pe
popularitate.

13.Studiu  privind calitatea interactiunilor consumatorilor cu
chatboturile generative si impactul asupra satisfactiei post-
interactiune.

14. Studiu privind efectele etichetarii continutului sponsorizat asupra
atitudinii consumatorilor fatd de branduri.

15. Analiza comparativda a perceptiilor consumatorilor asupra
reclamelor de tip retail media si social media si nivelul de ,,ad
fatigue”.

16. Analiza perceptiilor consumatorilor asupra formatelor de social
commerce si impactul videoclipurilor ,shoppable” asupra
intentiei de achizitie.

17. Analiza efectelor ,,dark patterns” din procesul de checkout asupra
increderii consumatorilor in platformele de comert electronic.
18.Studiu  privind impactul mecanismelor de gamificare 1in
aplicatiile mobile asupra intentiei de utilizare si retentiei

consumatorilor.

19. Evaluarea influentei transmisiunilor de tip live shopping asupra
increderii in brand si asupra comportamentului de cumparare
impulsiv.

20.Studiu privind rolul micro-momentelor in comportamentul de
cautare ,,near me” si impactul asupra intentiei de vizitare a
locatiilor offline.

21.Evaluarea perceptiilor consumatorilor asupra etichetelor ,,Al-
informatiei.

22. Analiza influentei comparatoarelor de pret asupra perceptiei de
corectitudine si loialitdtii consumatorilor fatd de magazinele
online.

23.Studiu privind utilizarea avatarilor de client generati de
inteligenta artificiala comparativ cu ,,persona” traditionald in
personalizarea continutului digital.

24.Studiu privind perceptiile consumatorilor asupra utilizarii
gemenilor digitali in personalizarea experientei de cumpdrare
online.

25. Analiza rolului gemenilor digitali in simularea comportamentului
consumatorilor si optimizarea strategiilor de marketing digital.
26.Evaluarea impactului gemenilor digitali asupra experientelor de

brand Tn mediul phygital.

27. Analiza implicatiilor etice si perceptiilor consumatorilor privind
colectarea datelor pentru crearea gemenilor digitali in marketing.

23. Asist. dr. Brenda-
Andreea PIUARU

Al
1. Bugetul Uniunii Europene: provocari si perspective
2. Evolutia politicii de coeziune si rolul ei in reducerea disparitatilor
regionale
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(98]

9]

10.

11

12.

13.

14.

Rolul fondurilor structurale si de investitii europene

Impactul fondurilor europene asupra dezvoltarii economice a
Romaniei

Extinderea Uniunii Europene catre Est: beneficii si provocari
Integrare Romaniei in Uniunea Europeana: etape, provocari si
perspective

Rolul Pietei Unice in dezvoltarea economica a statelor membre
Romania si perspectiva adoptarii monedei euro: oportunitati si
riscuri

Politica energeticd a UE si securitatea energeticd in contextul
geopolitic actual

Competitivitatea economiei europene in raport cu SUA si China

. Evolutia dezvoltarii economice in Uniunea Europeana: analiza

comparativa intre statele ,,vechi” si cele ,,noi”

Reconfigurarea globalizarii. Tendinte recente In economia
mondiald

Interdependenta economica dintre state in contextul economiei
mondiale contemporane

Institutiile economice internationale si gestionarea crizelor
economice
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