Scoala Doctorala Interdisciplinara
(SD1)

PLAN DE INVATAMANT

anul universitar 2026-2027

Domeniul de doctorat: MARKETING

Forma de doctorat: cu frecventa/cu frecventa redusa
Durata: 4 ani



OBIECTIVELE PREGATIRII PRIN STUDII DOCTORALE

Obiectivul general al studiilor doctorale este de a forma specialisti la nivelul superior al studiilor
universitare, competenti in realizarea cercetdrii stiintifice pentru cercetare-dezvoltare si inovare si
capabili de insertie pe piata muncii inalt calificate.

Obiectivele specifice fiecarui domeniu de doctorat includ dezvoltarea competentelor profesionale (de
continut, cognitive si de cercetare) si competente transversale.

In vederea obtinerii titlului de doctor, studentului-doctorand i se asigura parcurgerea unor discipline
de studii universitare avansate si o pregatire profesional-stiintifica la nivel superior, sub indrumarea
conducatorului de doctorat si a comisiei de indrumare si integritate academica. Aceasta pregatire
vizeaza realizarea unei cercetdri doctorale inovatoare, creative si reprezentative pentru domeniul in
care se incadreazd si elaborarea unei teze de doctorat originale, care respectda normele eticii
academice.

COMPETENTE SI REZULTATELE INVATARII

(EQF Nivel 8/ESCO — Nivel Doctorat)

Ocupatii vizate (conform ESCO/COR):

Asistent de cercetare in invatamantul superior

Manager marketing

Consultant specialist in marketing/consultanta specialista in marketing

COMPETENTE PROFESIONALE SI REZULTATELE TNVATARII

La finalizarea disciplinelor cuprinse in Planul de Pregatire Universitara Avansata (PPUA) — domeniul
de doctorat Marketing, doctorandul va dobandi urmadtoarele rezultate ale invatarii:

CP 1. Competenta de cercetare stiintifica avansata
Rezultatele invatdrii
1.1. Cunostinte

R.1.1.1.1. Doctorandul va demonstra cunostinte avansate, sistematice si critice privind: fundamentele
epistemologice ale cercetarii stiintifice in marketing si integrarea acesteia in literatura academica
internationald.

1.2. Abilitati

R.I. 1.2.1. Doctorandul va fi capabil si formuleze si si fundamenteze riguros intrebdri si ipoteze de
cercetare relevante pentru domeniul marketing.



R.I. 1.2.2. Doctorandul va fi capabil si selecteze si si aplice metode statistice, econometrice si de
analiza adecvate scopului cercetarii.

1.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 1.3.1. Doctorandul va demonstra capacitatea de a desfasura activititi de cercetare cu autonomie
ridicatd, asumand responsabilitatea pentru decizile metodologice si analitice adoptate.

CP 2. Competenta de analiza critica si sinteza a cunostintelor
Rezultatele invatdrii
2.1. Cunostinte

RI. 2.1.1. Doctorandul va demonstra cunostinte avansate, sistematice si critice privind metode
statistice, modele econometrice si analitice utilizate in cercetarea avansata de marketing, inclusiv
rolul inferentei statistice si al validdrii empirice.

2.2 Abilitati

R.J. 2.2.1. Doctorandul va fi capabil si analizeze critic procesul de creare a valorii in marketing
utilizand instrumente avansate.

2.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 2.3.1. Doctorandul va demonstra capacitatea de a integra cunostintele si aptitudinile dobandite in
dezvoltarea propriului proiect de cercetare doctorala.

CP 3. Competenta de integrare a tehnologiei digitale in cercetare si educatie
Rezultatele invatdrii
3.1. Cunostinte

R.l. 3.1.1. Doctorandul va demonstra cunostinte avansate, sistematice si critice privind instrumente
avansate de analiza de marketing.

R.1.3.1.2. Doctorandul va demonstra cunostinte avansate, sistematice si critice privind metodologia
cercetdrii empirice in marketing, de la formularea intrebarilor de cercetare si a ipotezelor pand la
interpretarea rezultatelor.

3.2. Abilitati

R.J. 3.2.1. Doctorandul va fi capabil s integreze informatii specifice pietelor in cadrul unor analize
coerente.

3.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 3.3.1. Doctorandul va demonstra capacitatea de a integra cunostintele si aptitudinile dobandite in
dezvoltarea propriului proiect de cercetare doctorala.

R.J. 3.3.2. Doctorandul va demonstra capacitatea de a evalua critic literatura de specialitate Si
propriile rezultate de cercetare.

CP 4. Competenta de comunicare stiintifica
Rezultatele invatdrii
4.1. Cunostinte

R.I. 4.1.1 Doctorandul va demonstra cunostinte avansate, sistematice si critice privind standardele
academice privind etica cercetarii, integritatea stiintifica si utilizarea responsabild a datelor.



4.2. Abilitati

RI. 4.2.1. Doctorandul va fi capabil s& evalueze robustetea, validitatea si limitele rezultatelor
obtinute.

4.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 4.3.1. Doctorandul va demonstra capacitatea de a respecta si promova standarde ridicate de
etica academica si integritate stiintifica.

RI. 4.3.2. Doctorandul va demonstra capacitatea de a contribui la dezvoltarea cunoasterii in
domeniul marketing prin cercetare originala.

CP 5. Competenta de colaborare interdisciplinara si management al cercetarii
Rezultatele invatdrii
5.1. Cunostinte

R.l. 5.1.1. Doctorandul va demonstra cunostinte avansate, sistematice si critice privind normele si
conventiile de comunicare stiintificd in limba englezd, specifice mediului academic international.

5.2. Abilitati

R.I. 5.2.1. Doctorandul va fi capabil sa redacteze articole, rapoarte si lucrdri stiintifice conform
standardelor academice internationale.

R.l. 5.2.2. Doctorandul va fi capabil sa comunice si sa disemineze rezultatele cercetarii in mod clar si
coerent, inclusiv in limba engleza.

R.I. 5.2.3. Doctorandul va fi capabil sa prezinte si sa sustind argumentat concluziile cercetarii in
contexte academice.

5.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 5.3.1. Doctorandul va demonstra capacitatea de a sustine si apdra public demersul stiintific si
rezultatele cercetarii proprii.

R.I. 5.3.2. Doctorandul va demonstra capacitatea de a colabora cu alti cercettori si integra feedback-
ul comunitatii academice in procesul de cercetare.

COMPETENTE TRANSVERSALE S| REZULTATELE INVATARII

CT 1. Competenta de autoevaluare si invatare continua

Rezultatele invatdrii

1.1. Cunostinte

R.I. 1.1.1. Doctorandul cunoaste conceptele legate de invitarea pe tot parcursul vietii, dezvoltarea
profesionala si autoreflectia critica in domeniul marketingului.

R.I. 1.1.2. Doctorandul este informat despre resursele educationale disponibile (conferinte, cursuri,
platforme online) si despre modalitdtile de valorificare a acestora din domeniul marketingului.

1.2. Abilitati

R.I. 1.2.1. Doctorandul evalueazi periodic propriile competente si identifica nevoile de formare si
dezvoltare profesionala din domeniul marketingului.



R.I. 1.2.2. Doctorandul selecteazi si utilizeaza in mod eficient surse de informare si formare continud
pentru a-si mentine un nivel inalt de expertiza in activitatea stiintifica.

1.3. Responsabilitate si autonomie

R.J. 1.3.1. Doctorandul isi asuma responsabilitatea pentru propria formare continud si mentinerea
excelentei in in domeniul marketingului.

R.J. 1.3.2. Doctorandul manifesteazd autonomie in gestionarea parcursului propriu de invatare si
dezvoltare din domeniul marketingului.

CT 2. Competentd de comunicare interpersonala si munca in echipa

Rezultatele invatdrii

2.1. Cunostinte

RI. 2.1.1. Doctorandul intelege principile comunicdrii eficiente si rolul acesteia in relatiile
profesionale si academice.

R.I. 2.1.2. Doctorandul cunoaste dinamicile colaborarii in echipd si modul in care acestea influenteaza
performanta colectiva din domeniul marketingului.

2.2. Abilitati

R.I. 2.2.1. Doctorandul comunica clar si coerent in contexte diverse, adaptandu-se la interlocutori din
medii interdisciplinare din domeniul marketingului.

R.J. 2.2.2. Doctorandul lucreazi eficient in echipe multidisciplinare, valorificand competentele
complementare ale membrilor grupului din domeniul marketingului.

2.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 2.3.1. Doctorandul isi asumd roluri si responsabilititi in cadrul echipelor de cercetare sau proiecte
educationale din domeniul marketingului.

R.I. 2.3.2. Doctorandul are initiativd in construirea de parteneriate si retele profesionale durabile din
domeniul marketingului.

CT 3. Competenta de adaptare la contexte profesionale complexe

Rezultatele invatdrii

3.1. Cunostinte

R.I. 3.1.1. Doctorandul cunoaste caracteristicile mediilor educationale si institutionale in schimbare,
precum si provocarile emergente din domeniul marketingului.

R.I. 3.1.2. Doctorandul intelege conceptele de rezilienta profesionala, adaptabilitate si managementul
schimbarii in cercetarea din domeniul marketingului.

3.2. Abilitati

R.I. 3.2.1. Doctorandul se adapteaza rapid la cerinte profesionale noi, folosind resurse personale si
externe pentru a gestiona eficient schimbarea din domeniul marketingului.

R.I. 3.2.2. Doctorandul propune solutii inovatoare in contexte dinamice, utilizand analiza contextuald
si gandirea strategicd din domeniul marketingului.

3.3. Responsabilitate si autonomie

R.I. 3.3.1. Doctorandul isi asuma responsabilitatea pentru luarea deciziilor in contexte instabile sau
incerte din domeniul marketingului.

RI. 3.3.2. Doctorandul demonstreazi autonomie in reactia la schimbare si contribuie la
transformarea institutionala din domeniul marketingului.



PROGRAMUL DE STUDII UNIVERSITARE DE DOCTORAT

Programul de studii doctorale are urmatoarea structura:
e Programul de Pregatire Universitara Avansata (PPUA): 1 an (2 semestre):
o Semestrul I: activitati didactice si studiu individual (14 saptamani);
o Semestrul al ll-lea: studiu individual; pregdtirea si sustinerea examenelor de
specialitate (14 saptamani);

Sesiuni de examene:
» Sesiunea de iarna (discipline sem I) - 2 saptamani: februarie
= Sesiune deschisa sem Il. (examene de specialitate): martie-iulie
* Sesiune de restante - 3 saptamani: septembrie

e Programul de cercetare stiintifica (PCS/PCA): 3 ani
o Studiuindividual; pregdtirea si sustinerea rapoartelor de cercetare;
e Finalizarea si sustinerea publica a tezei de doctorat.

Pentru indeplinirea obligatiilor aferente semestrul | si semestrului al ll-lea, studentilor-doctoranzi li
se acordd 60 de credite (cate 30 de credite pe semestru). Numarul total de credite pentru programul
doctoral este de 240.

Durata programului de studii de doctorat este de 4 ani, cu posibilitatea de prelungire cu 1-2 ani
conform legii.

Dupa PPUA, semestrul |, se respecta toate etapele prevazute in legislatia in vigoare.

CONTINUTUL ACTIVITATILOR DIDACTICE (PPUA, semestrul 1)

Activitdtile didactice desfdsurate in semestrul | al PPUA cuprind discipline generale si discipline de

specialitate.
BILANT GENERAL
Tip disciplina Nr. ore Pondere Nr. credite Pondere
(ore) (credite)
Discipline generale (DG) 6,5 52% 15 50%
Discipline de specialitate (DS) 6 48% 15 50%
TOTAL 12,5 100% 30 100%




Universitatea Transilvania din Brasov
SCOALA DOCTORALA INTERDISCIPLINARA

Planul de invdatamant al SCOLII DOCTORALE
Domeniul de doctorat: Marketing
valabil pentru anul universitar 2026 — 2027, anul |, semestrul |

Nr. crt. DISCIPLINA cob ACTIVITATE Evaluare ECTS
C S L
1. Ethics and Academic Integrity DG1 1.5 1 E1 5
2. English Language in Science DG2 1 1 (o] 5
3. Dissemination of Research Results DG3 1 1 1 5
4, Scientific Research Methodology DS1 1 1 E1 5
5. Statistics in Research DS2 1 1 E1 5
6. Advanced Marketing DS3 1 1 E1 5
Total ore Total credite
65 | 6 | -
12.5 30

La aceste ore didactice se adauga studiul individual pentru completarea orelor de pregatire si obtinerea numadrului total de 30 credite.

Rector, Prorector Activitate Didactica, Prorector Cercetare Stiintifica si Informatizare, Director SDI,
Prof. dr. ing. loan Vasile ABRUDAN Prof. dr. Mihaela GHEORGHE Prof. dr. Carmen BUZEA Prof. dr. Mona Brigitte ARHIRE



