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1.  
 
Obiectivul general al programului de st

 

 
inten i în utilizarea unui întreg instrumentar analitic cu scopul de a lua astfel 
de decizii în condi iile economiei de pia  

 misiune:  
- in  a absolven ific, strategii 

de marketing pe baza unor informa -
social; 

- ionarea aptitudinilor practice de a aplica solu ii eficiente, bazate pe buna 

valorii absolven a muncii;  
- promovarea profesionalismului în domeniul marketingului rilor de marketing, pe pia a 

 prin dezvoltarea resurselor umane specializate, competitive la nivel european. 

 
1.  
2. 63120); 
3. asistent de cercetare economist în marketing (cod COR: 263121).   

Limba de predare  
 

 
. 

 
 

 
conceptelor, metodolog i de 

cercetare în mediile profesionale creative de m iilor.  
ice de 

marketing pentru fundamentarea deciziilor str iilor. 

 

 
R.Î. 1.4 Absolventul pe  
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mai importante concepte, teorii
metodologii la nivel mondial. 
 

 
 

 

firmei  

 
R.Î. 2.4. A

 

transforme într-  
 

i  
e comunicare  ale 

 
firmelor

g specifice mediului extern în care ele 
.  

 
R.Î. 3.3 Absol

 
 

1, BCG 2 etc.  

ionale într-  
 
Cp4 
elaborarea rapoartelor, pentru nivelul organizatoric  de stat major al acesteia . 

 
gului la 

 

ia.  
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diu privind mod  
sociale, urmat de formularea unor  a  gradului  de îndeplinire  a 
standardelor asumate voluntar. 
 
Cp5 Elaborarea de studii complexe privind mediul de marketing local, n a 
industriei din care face parte firma

 
 nonprofit) 

 

 
R.Î. -un mediu 

 
 

R.Î. 5.5 Absolventul elabore   
 

 
Cp6 Fundamentarea strategiilor de marketing, elaborarea planurilor de marketing, 

 
 

R.Î. entru 
 

-un 
mediu profesional de estimare a riscurilor.  
R.Î. 6.4 Absolventul uti îndeplinirii obiectivelor planurilor de marketing, utilizând 

 
 

 
transversale  

 

 

lor umane în cadru
. 

sistemul intern de informare/raportare, enumerarea bazelor de date pe programe de lucru, ghidul de 
 etc. 

 
   adaptare a 

propriilor . 
R.Î. 3.1. 
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I A ANULUI UNIVERSITAR 

4 semestre 
30 de credite 

 14-20 ore 
 

 
 

didactice 
Sesiuni de examene 

 

Sem. I Sem. 
II  

      

Anul I  14 14 3 4 2 3 1 11 
Anul II  14 14 2 2 2 3 1 - 

 
 

  

 
Disciplinele la alegere sunt propuse pentru semestrele 2-

, care completeaz
 

ui de absolvire a 

 
 

STUDII 

Înscrierea în an
 

 
 

disciplinele obligatorii la alegere 
discipline facultative.  

 
 

 

         
semestrele 3  4; 

2      
în sesiunea iunie-iulie a ultimului an de 

studii; 
4.    inerea diserta iei: 10 credite. 
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             Valabil în anul universitar 2024-2025 
Programul de studii universitare de masterat: POLITIC  
Domeniul fundamental: e sociale 
Domeniul de masterat: Marketing 
Durata studiilor: 2 ani (4 semestre) 

 (IF) 
Tipul masteratului: profesional  
 

ANUL I 

Nr. 
crt. Discipline obligatorii Tip* 

Semestrul I Semestrul II 
C S L P Ver. Cre

d. 
C S L P Ver. Cred. 

1. Comportamente de pia  DAP 2 1   E 6       
2.  DAP 2 1   E 6       

3. Modelarea deciziilor 
economice 

DAP 2  1  E 6       

4.  DAP 2 1   E 6       
5.  DSI 1   1 C 6       

Total ore discipline obligatorii 
9 3 1 1 4E+1C 30       

14      
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING ÎN COMER  

6. Marketing strategic DAP 
 

      2 1   E 5 

7. 
Metode calitative de studiere 
a pie ei 

DCA       2 1   E 5 

8. 
Mediul de marketing 
european 

DAP       2 1   E 5 

9. 
marketing în comer  

DAP 
 

      2 1   E 5 

10. Marketingul inova iei DAP       2 1   E 5 

Total ore discipline obligatorii  
      10 5   5E 25 
      15   

Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING 
6. Strategii de marketing DAP       2 1   E 5 

7. marketing 
DCA       2 1   E 5 

8. 
marketing 

DAP 
 

      2 1   E 5 

9. 
Strategii de marketing în 
afacerile interna ionale 

DAP 
 

      2 1   E 5 

10. marketing 
DAP 

 
      2 1   E 5 

Total ore discipline obligatorii 
      10 5   5E 25 
      15   
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Nr. 
crt.  

Tip 
 

Semestrul I Semestrul II 
C S L P Ver. Cred. C S L P Ver. Cred. 

 
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING ÎN COMER * 
Traseu  

11 
ional DCA 

  
  

  2 
 

1 
 

  
C 
 

5 
 Strategii financiare pentru 

afaceri 
DCA     

Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING** 

11. 

Pol
marketing în turism 

DCA 

  
  

  2 
 

1 
 

  
C 
 

5 
 Politici de marketing în 

servicii 
DCA 

     

 
      2 1   1C 5 

  3   
Total 14  30 18  30 

 
Nr. 
crt. 

Discipline facultative Tip Semestrul I Semestrul II 
C S L P Ver. Cred. C S L P Ver. Cred. 

1. 
Limba englez
de specialitate (avansat) 1 

DCA 
  2   C 3       

2. 
 

de specialitate (avansat) 1 
DCA 

 2   C 3       

3. 
 

de specialitate (avansat) 
DCA 

        2   C 3 

4. 
 

de specialitate (avansat) 
DCA 

       2   C 3 

  4   2 C 6  4   2C 6 
4  6 4  6 

*) Men ting in comer
disciplina op  interna

 
**) Men
op  
mod, cei care au optat pentru disciplina op

 
 

Prof.  dr. ing. Abrudan Ioan Vasile 

 

Rector 
 

Prof. dr.  Gabriel 

 

Decan 

Prof. dr. Constantin    

 

Director de departament 

Prof. dr.  Gabriel 

 

Coordonator program de studii 
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Unive                                
facerilor             Valabil în anul universitar 2025-2026 

GII DE MARKETING 
Domeniul fundamental: e sociale 
Domeniul de masterat: Marketing 
Durata studiilor: 2 ani (4 semestre) 

 (IF) 
Tipul masteratului: profesional  

ANUL II 
 
 

Nr. 
crt. 

Discipline obligatorii Tip* Semestrul III Semestrul IV 
C S L P Ver. Cred. C S L P Ver. Cred. 

Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING ÎN COMER  
1. E-

mix 
DCA 2   1 E 6       

2.  DAP 2   1 E 5       
3. Analiza datelor de marketing DAP 2   1 E 6       
4.  DSI    6 C 3       
5. Activitate de cercetare 

- strategii ale 
mixului de marketing  

DSI    2 C 5       

6. Politici de marketing social DCA       2 1   E 8 
7. Tehnologii informatice în 

comer  ng  
DCA 

 
      2   1 E 8 

8. Activitate de cercetare 
- Proiecte 

complexe privind cercetarea 
fenomenelor de pia  

DSI          2 C 7 

9. Elaborarea diserta iei DSI          7 C 7 

Total ore discipline obligatorii 6   11 3E+2C 25 4 1  10 2E+2C 30 
17   15   

Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING   
1. 

de marketing 
DCA 

 
2   1 E 6       

2. Metode moderne de 

marketing 

DCA 
 

2 1   E 6       

3. Marketingul inova iei DAP 2 1   E 5       
4. Pra  DSI    6     C 3       
5. Activitate de cercetare 

- strategii ale 
mixului de marketing 

DSI    2 C 5       

6. Strategii de marketing social DCA       2 1   E 8 
7. Internet Marketing DAP       2   1 E 8 



F02.2.1-PS7.2-01/ed.3,rev.6 
 

9 

8. Activitate de cercetare 
- Proiecte 

complexe privind cercetarea 
fenomenelor de pia  

DSI 
 

         2 C 7 

9. Elaborarea diserta iei  DSI          7 C 7 

Total ore discipline obligatorii 6 2  9 3E+2C 25 4 1  10 2E+2C 30 
17   15   

 
Nr. 
crt. Discipline  Tip 

Semestrul III Semestrul IV 
C S L P Ver. Cred C S L P Ver. Cred. 

 
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING ÎN COMER * 

10. marketing 
DAP 

2 1 
  

C 5 
 

      

Marketing rela ional DAP         
Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING** 

10. 
 DAP 

2 1 
  C 

 
5 
 

      
Euromarketing  DAP         

 
2 1   C 5       

3 5 15   
Total 20   15   

 
Nr. 
crt. 

Discipline facultative Tip Semestrul III Semestrul IV 
C S L P Ver. Cred. C S L P Ver. Cred. 

1. 
Limba englez
de specialitate (avansat) 2 

DCA 
  2   C 3       

2. 

 
comunicare de specialitate 
(avansat) 2 

DCA 
 

 2   C 3       

Total ore facultat   4   2C 6       
4      

 
 
Prof.  dr. ing. Abrudan Ioan Vasile 

 

Rector 
 

Prof. dr.  Gabriel 

 

Decan 

Prof. dr. Constantin    

 

Director de departament 

Prof. dr.  Gabriel 

 

Coordonator program de studii 
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facerilor             Valabil  2024-2026 
 

Domeniul fundamental: e sociale 
Domeniul de masterat: Marketing 
Durata studiilor: 2 ani (4 semestre) 

 (IF) 
Tipul masteratului: profesional  
 
 

 I 
 
 
Nr 
crt Disciplina 

Nr de ore Total   Nr credite 
An I An II ore % An I An II 

1 Obligatorii 406 448 854 91 55 55 
2  42 42 84 9 5 5 

TOTAL 448 490 938 100 60 60 
3 Facultative 112 56   6 6 

 
 

 
Nr 
crt 

Disciplina 
Nr de ore Total   Nr credite 

An I An II ore % An I An II 

1 Discipline de specialitate  448 308 756 80 60 50 
2  - 84 84 9 - 3 
3 elaborarea  - 98 98 11 - 7 
 TOTAL 448 490 938 100 60 60 

 
 

 
Prof.  dr. ing. Abrudan Ioan Vasile 

 

Rector 
 

Prof. dr.  Gabriel 

 

Decan 

Prof. dr. Constantin    

 

Director de departament 

Prof. dr. Br  Gabriel 

 

Coordonator program de studii 
 

 
 


