PLAN DE INVATAMANT
al promotiei 2025-2027

Universitatea Transilvania din Brasov

Programul de studii universitare de
masterat POLITICI SI STRATEGII DE MARKETING

Domeniul fundamental Stiinte sociale

Domeniul de studii universitare de

masterat Marketing

Facultatea Stiinte economice si administrarea afacerilor
Durata studiilor 2 ani

Forma de invatamant: Cu frecventa (IF)

Tipul programului de masterat: Profesional

F02.2.1-PS7.2-01/ed.3,rev.6



1. OBIECTIVE DE FORMARE SI COMPETENTE

Obiectivul general al programului de studii de masterat ,Politici si strategii de marketing' este de a
dezvolta competente profesionale si a genera rezultate ale invatdrii specifice care permit absolventului sd
devind un specialist in marketing cu o inalta calificare. Programul se adreseaza celor care intentioneaza sa

aprofundeze cunostinte de marketing, care isi doresc o carierd de succes in domeniu si care vor sa
cunoascd multitudinea deciziilor strategice implicate de utilizarea marketingului in comert si servicii, care
intentioneaza sa isi dezvolte abilitati in utilizarea unui intreg instrumentar analitic cu scopul de a lua astfel
de decizii in conditiile economiei de piata.

Fiind un masterat profesional, programul de studii , Politici si strategii de marketing' este dezvoltat sub
forma unui ,trunchi comun”in semestrul 1, dupd care in semestrele 2-4 el se divide in 2 trasee optionale:
«Strategii de marketing” si ,Politici de marketing in comert” si are ca misiune.

e dezvoltarea capacitdtii de cercetare stiintifica a absolventilor sdi, de a fundamenta stiintific,
strategii de marketing pe baza unor informatii relevante, actuale si cat mai complete despre mediul
economico-social;

o dezvoltarea si perfectionarea cunostintelor, abilitatilor practice, responsabilitatii si autonomiei de a
aplica solutii eficiente, bazate pe buna cunoastere si intelegere a metodelor si tehnicilor specifice
cercetarilor de marketing si astfel cresterea valorii absolventilor invatamantului superior pe piata
MUNCii;

e promovarea profesionalismului in domeniul marketingului si cercetdrilor de marketing, pe piata
romaneasca prin dezvoltarea resurselor umane specializate, competitive la nivel european.

Limba de predare este limba romana.
Competente si rezultatele invatarii PSMK 2025

Competentele profesionale si cele transversale obtinute de absolventi le permit angajarea pe piata fortei
de muncd, in conformitate cu Cadrul National al Calificdrilor, in calificarea " Politici si strategii de marketing”,

iar ocupatiile de baza vizate sunt:
243103 specialist marketing
243105 specialist marketing online

COMPETENTE PROFESIONALE SI REZULTATELE TNVATARII

Responsabilitate si

Competente profesionale |Cunostinte Abilitati ,

' Y ' autonomie
CP 1. Analizeazd factorii|R1.1.1.1. Absolventul|R..1.2.1.  Absolventul|R.1.1.3.1.  Absolventul
externi ai societatilor identifica si clasifica factorii|colecteaza date din|prezinta/elaboreaza
Efectueazd activitati de|externi relevanti pentru|surse relevante  siconcluziile cercetdrilor
cercetare si analiza a|activitatea uneiintreprinderi. |diverse. efectuate intr-un studiu
factorului extern care tine R11.2.2.  Absolventul|clar si structurat.
de intreprinderi, cum ar fi analizeaza impactul|R.1.1.3.2. Absolventul isi
consumatorii, pozitia pe factorilor externilasuma responsabilitatea
piatd,  concurentii  si asupraintreprinderii.  |pentru integritatea
situatia politica. R1.1.23. Absolventul{conceptuald si coerenta

analizeaza concurenta|cercetdrilor efectuate.

Si comportamentul
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consumatorilor n
vederea identificarii de
oportunitati si riscuri

pentru intreprindere.

CP 2. Analizeaza factorii

interni ai societatilor

Cerceteazd i

intelege

diferiti factori interni care

influenteaza functionarea

RI12.1.1.
identifica factorii

Absolventul
interni ai

unei intreprinderi.

R.J.2.1.2. Absolventul explica

modul in care factorii interni

R1.2.2.1. Absolventul
cerceteaza factorii
interni care

influenteaza
intreprinderile.

R12.3.1. Absolventul
prezintd/elaboreaza

concluziile  cercetarilor
efectuate intr-un studiu

clar si structurat.

intreprinderilor, cum ar fifai unei intreprinderi|R..2.2.2.  Absolventul|R.i.2.3.2. Absolventul isi
cultura, fundatia|influenteaza performanta si|analizeaza corelatiilelasuma responsabilitatea
strategica, produsele,[decizile  strategice  ale|dintre factorii interni ai|pentru integritatea
preturile si resursele sale|acesteia. unei intreprinderi si|conceptuald si coerenta
disponibile. modul in care acestia|cercetdrilor efectuate.

influenteaza

functionarea

intreprinderilor.
CP 3. Desfdsoard activitati|R1.3.1.1. Absolventul|R.I. 3.2.1. Absolventul|R1. 3.3.1. Absolventul

de cercetare strategica
Studiazd posibilitdti

de

imbunatdtire pe termen

lung si planifica etape de

realizare a acestora.

utilizeaza metode si tehnici
de
investigarea

cercetare pentru

fenomenelor

economice.
R.I.3.1.2. Absolventul
integreaza rezultatele

obtinute in cadrul teoretic

relevant si  formuleaza

concluzii coerente S

sustinute empiric.

concepe si desfdsoara
activitati de cercetare
utilizand metode
stiintifice validate.

RI. 3.2.2. Absolventul
analizeaza si valideaza
ipoteze prin metode
empirice si interpretari
riguroase.

gestioneaza proiecte de
cercetare cu autonomie

si  respect fata de
normele de etica
academica.

R.I. 3.3.2. Absolventul isi
asuma responsabilitatea
calitatea

pentru Si

impactul  contributiilor

proprii la cunoasterea

Rl 3.1.3.  Absolventul stiintificd.

corecteaza si redefineste

ipoteze de lucru pe baza

interpretdrii critice a datelor

si a cercetarilor existente.
CP 4 Desfisoard|R14.1.1. Absolventul[R1.4.2.1.  Absolventul|R1.4.3.1.  Absolventul
interviuri de cercetare cunoaste metode si tehnici|utilizeaza metode si|conduce un interviu de
Utilizeaza  metode  si|de cercetare si intervievare|tehnici de cercetare si|cercetare  in  mod
tehnici de cercetare si|pentru a culege date, fapte sifintervievare pentru a|profesionist, respectand
intervievare alinformatii relevante. culege date, fapte silnormele  etice ale
profesionistilor pentru a informatii relevante.  |cercetarii.
culege date, fapte sau R.J.4.2.2. Absolventul
informatii relevante, planifica Si
pentru a obtine noi structureazd un

perspective si a intelege

pe deplin

mesajul

interviu de cercetare.
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persoanei intervievate.

de marketing
Stabileste

CP 5. Elaboreaza strategii

obiectivul

R15.1.1. Absolventul
identificd obiectivul strategiei

de marketing.

Absolventul
de
marketing pentru a se

R.I5.2.1.

aplica  strategii

R.1.5.3.1.
coordoneaza elaborarea

Absolventul

in grupuri si
oportunitatile  pe
fiecare dintre
le reprezinta

priveste noile produse.

pietelor, le segmenteaza
evidentiaza
care
aceste nise
in ceea ce

RI7.22.
segmenteaza piata in

Absolventul
grupuri omogene,
evidentiaza

oportunitdtile pe care
le reprezinta pentru

noile produse.

strategiei de marketing|R15.1.2. Absolventul|asigura de atingereastrategiei de marketing
fie cda este vorba de|identifica strategii de|eficienta si pe termen|intr-un mod
stabilirea unei imagini, de[marketing potrivite atingerii{lung a obiectivelor. profesionist.

punerea in aplicare a unei|obiectivelor pe termen lung.

strategii de stabilire a

preturilor sau de

sensibilizarea publicului cu

privire la produs.

Stabileste aborddri ale

actiunilor de marketing

pentru a se asigurda ca

obiectivele sunt atinse in

mod eficient si pe termen

lung.

CP 6. Identificd cerintele|R.1.6.1.1. Absolventul|R..6.2.1.  Absolventul|R..6.3.1.  Absolventul
clientilor cunoaste tehnici silaplica tehnici Si{prezinta concluziile
Aplica tehnici silinstrumente, cum ar fifinstrumente, cum ar fi|cercetdrilor  efectuate
instrumente, cum ar fijsondaje, chestionare  si|sondaje, chestionare silintr-un studiu clar si
sondaje, chestionare si|aplicati  TIC, pentru alaplicatii TIC, pentru a|structurat.

aplicatii TIC, pentru alevidentia, a defini, a analiza, |evidentia, a defini, a

evidentia, a defini, ala documenta si a mentine|analiza, a documenta si

analiza, a documenta si a|cerintele  utilizatorilor infa mentine cerintele

mentine cerintele|legatura cu sisteme, servicii|utilizatorilor in legatura

utilizatorilor in legdtura cu|sau produse. cu sisteme, servicii sau

sisteme,  servicii  sau produse.

produse.

CP 7. Identificd nise de|R17.1.1. Absolventul explici[R17.2.1. Absolventul|R17.3.1.  Absolventul
piatd conceptul nise de piata. analizeaza evidentiaza

Analizeaza componenta componenta pietelor. |oportunitatile

identificate si isi asuma
responsabilitatea pentru
acestea.

CP 8.

Observa i

rezultatele cercetarii

Identifica piete
potentiale pentru societati
analizeaza
de
piatda pentru a determina

R18.1.1. Absolventul
cunoaste conceptul de piata
potentiald a unei
intreprinderi.

R18.1.2. Absolventul

R.I.8.2.1. Absolventul
colecteaza Si
analizeaza date

relevante despre piatd

utilizand surse

RI8.3.1. Absolventul
prezinta rezultatele
cercetarii intr-un mod

clar siargumentat.
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pietele promitdtoare si
profitabile. Tine seama de
avantajul specific al firmei
si il asociaza cu pietele de
pe care lipseste aceasta
propunere de valoare.

cunoaste importanta

identificarii corecte a pietei

potentiale a unei
intreprinderi pentru
dezvoltarea strategica a
acesteia.

R.1.8.1.3. Absolventul
cunoaste metode Si

instrumente de analiza a

relevante.
Ri8.2.2.
utilizeazd metode si

Absolventul

instrumente de analiza
a pietei.

R.18.23. Absolventul
cunoaste avantajul
specific al firmei si il
asociaza cu pietele de

pietei. pe care lipseste
aceasta propunere de
valoare.
cP 9. Integreaza|R.1.9.1.1. Absolventul[R1.9.2.1.  Absolventul|R.19.3.1.  Absolventul
strategiile de marketing in|cunoaste  conceptul  defanalizeaza  strategia|formuleaza intr-un
strategia globala strategie de marketing si|globald a firmei pentru|raport profesionist
Integreaza strategia de[elementele sale componente.|]a asigura alinierea|propuneri de integrare a
marketing si elementele R..9.1.2. Absolventul explica|strategiilor de|strategiei de marketing

sale, cum ar fi definitia

rolul strategiei de marketing

marketing cu aceasta.

in strategia globala.

pietei, concurentii,|in cadrul strategiei globale a|R.1.9.2.2.  Absolventul

strategia privind preturile|societdtii. asigura integrarea

Si comunicarea in elementelor mixului de

orientdrile generale ale marketing in strategia

strategiei  globale a globala a societatii.

societatii.

CP 10. Mentine relatiile cu|R.1.10.1.1. Absolventul|R..10.2.1. Absolventul|R.1.10.3.1.  Absolventul
clientii explicd importanta unei|laplica  tehnici  defoferda  consiliere i

Construieste o relatie|relatii durabile cu clientii. comunicare eficiente silasistentd clientilor intr-
durabila si importanta cu R.1.10.1.2. Absolventul|orientate cdtre client. [un  mod  prietenos,
clientii pentru a asigura|cunoaste tehnici de|R.1.10.2.2. Absolventul|corect si profesionist.
satisfactia si fidelitatea|comunicare eficiente  cu|gestioneaza solicitdrile

oferind  consiliere  si|clientii. clientilor oferind

asistentd intr-un  mod informatii/solutii

prietenos  si  corect, adecvate.

oferind produse si servicii

de calitate si furnizand

informatii si servicii post-

vanzare.

CP 11. Raspunde la|R1.11.1.1. Absolventul|[R1.11.2.1. Absolventul|R1.11.3.1.  Absolventul
intrebari cunoaste un limbaj adecvat si|foloseste un  limbajisi asuma
Raspunde la intrebari si la|profesionist. adecvat si profesionist|responsabilitatea pentru
solicitarile de informatii in relatia culinformatiile oferite

venite din partea altor
organizatii si membri ai
publicului.

interlocutorii.
R.1.11.2.2. Absolventul

furnizeaza rdspunsuri

clare, relevante si

corecte la intrebdrile

interlocutorilor.
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adresate

CP 12. Utilizeaza diferite
canale de comunicare

R112.1.1.
cunoaste diferite canale de

Absolventul

R.1.12.2.1. Absolventul

utilizeaza diferite

R1.12.3.1.
isi

Absolventul
asuma

Utilizeaza diferite tipuri de|{comunicare care pot fijcanale de comunicare|responsabilitatea pentru
canale de comunicare,|utilizate Tn comunicarea cu|care pot fi utilizate in[modul in care utilizeaza
cum ar fi comunicarealmediul exterior. comunicarea cu mediul|diferitele  canale de
verbald, scrisa de mana, exterior. comunicare.

digitala si telefonicd, cu

scopul de a construi si a

face schimb de idei sau de

informatii.

CP 13. Utilizeaza modele|R.1.13.1.1. Absolventul[R.1.13.2.1. Absolventul|R1.13.3.1.  Absolventul
de marketing teoretice cunoaste diferite teorii sau|utilizeaza diferite teoriiprezinta propuneri

diferite
modele de

Interpreteaza
teorii sau
naturd academica si le
utilizeaza pentru a crea
strategia de marketing a
societati. Utilizeaza
strategii cum ar fi modelul
celor 7 P ai marketingului,
valoarea pe durata de
viata a clientului, precum
Si propunerea unica de

vanzare (PSU).

modele de natura academica
pentru a crea strategia de
marketing a societatii

R1.13.1.2. Absolventul
cunoaste strategii cum ar fi
modelul celor 7 P ai

marketingului, valoarea pe
durata de viata a clientului,
precum si propunerea unica
de vanzare (PSU).

sau modele de natura
academicd pentru a
de
marketing a societatii

R..13.2.2. Absolventul

aplica strategii cum ar

crea  strategia

fi modelul celor 7 P ai
marketingului, valoarea
pe durata de viata a
clientului, precum si
propunerea unica de

vanzare (PSU).

privind utilizarea unor
modele de marketing
teoretice si isi asuma
responsabilitatea pentru
implementarea
acestora.

CP 14. Utilizeaza tehnici
de consultare
Consiliaza  clientii  in
diferite chestiuni
personale sau
profesionale.

RI14.1.1. Absolventul
cunoaste importanta
mentinerii unei relatii
durabile cu clientii.

R114.1.1, Absolventul
cunoaste tehnici de

comunicare eficiente pentru
consilierea clientilor

R.1.14.2.1. Absolventul

utilizeaza tehnici de
comunicare eficiente
pentru consilierea
clientilor

R.I.14.3.1.
isi

Absolventul
asuma consilierea
clientilor intr-un mod

profesionist.

cP
evolutiei proiectelor

15. Tine evidenta

Inregistreaza planificarea
si dezvoltarea proiectelor,
etapele de lucry, resursele
necesare si rezultatele
finale pentru a prezenta si
a urmari proiectele
realizate si proiectele in

curs.

R.1.15.1.1.
identifica

Absolventul

etapele S

obiectivele unui proiect.

R.I.15.2.1. Absolventul
utilizeaza instrumente
de
proiectelor

R.I.15.2.2. Absolventul
evalueaza

urmarire a

periodic
starea proiectelor.

R1.15.3.1. Absolventul
realizeaza periodic
rapoarte pentru a
prezenta evolutia
proiectelor.

CP 16. Aplica gandire
strategica

R116.1.1,
intelege cunostintele despre

Absolventul

R.1.16.2.1. Absolventul

aplica cunostintele

R.1.16.3.1. Absolventul ia

decizii fundamentate
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Asigura  generarea  si|afaceri. pentru identificarea|pentru obtinerea unui
aplicarea  efectivda a posibilelor oportunitati|avantaj economic
cunostintelor de afaceri si in  vederea obtineriijcompetitiv pe termen
a posibilelor oportunitati unui avantaj economic|lung.

in vederea obtinerii unui competitiv pe termen

avantaj economic lung.

competitiv. pe termen

lung.

CP 17. Aplica strategii de|R.1.17.1.1. Absolventul[R1.17.2.1. Absolventul|R.1.17.3.1.  Absolventul
implicare a clientului cunoaste strategii de[aplica  strategii  de|isi asuma
Implicda  clientii unei|implicare a clientului. implicare a clientului pe|responsabilitatea pentru
societdti sau ai unei marci diferite  canale  de|modul de implicare a
utilizand mai  multe comunicare. clientului.

metode, cum ar fi

utilizarea platformelor de

comunicare sociala.

Initiativa de implicare

poate veni fie din partea

consumatorilor, fie din

partea  societatii, iar

mediul de implicare poate

fi online, dar si offline.

CP 18. Aplica strategii de|R.1.18.1.1. Absolventul[R.1.18.1.1. Absolventul|R1.18.3.1.  Absolventul
marketing aferente|intelege importanta utilizariifintelege  importanta|isi asuma
platformelor de|strategiilor de marketing|utilizarii strategiilor de|responsabilitatea pentru
comunicare sociald aferente  platformelor de|marketing aferente(utilizarea strategiilor de
Utilizeaza traficul pe site-|comunicare sociala. platformelor de|marketing aferente
uri al platformelor de comunicare sociala. platformelor de

comunicare sociald pentru

a atrage atentia i

participarea clientilor
existenti si potentiali prin
intermediul forumurilor de
discutii si al comunitatilor
sociale in vederea
obtinerii unei imagini de
ansamblu si a unei
intelegeri rapide a temelor
si a opiniilor de pe reteaua
sociald

Si gestioneaza

noutati care sosesc sau

comunicare sociala.

solicitari.

CP 19. Implementeazi|R.1.19.1.1. Absolventul|R.1.19.2.1. Absolventul[R.1.19.3.1.  Absolventul
strategii de marketing cunoaste strategii defaplica  strategii  de|isi asuma
Implementeaza strategiifmarketing pentru|marketing pentru|responsabilitatea pentru
care vizeazd promovarealpromovarea unui|promovarea unuilaplicarea  celor mai
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unui anumit produs sau(produs/serviciu. produs/serviciu. potrivite strategii de
serviciu, utilizand strategii marketing.

de marketing elaborate.

CP 20. Implementeazi|R.1.20.1.1. Absolventul[R.1.20.2.1. Absolventul|R.1.20.3.1.  Absolventul
strategii de vanzari cunoaste strategii de vanzari.|aplica diferite strategiifisi asuma
Pune in aplicare planul de de vanzari pentru a|responsabilitatea pentru
a obtine wun avantg obtine un avantaj|strategia de vanzari

concurential pe piata prin
pozitionarea  brandului

sau a produsului
companiei si prin vizarea
publicului potrivit pentru a
vinde acest brand sau

produs.

concurential pe piata.

aleasa si pentru punerea
eiin practica.

CP 21. Lucreaza in mod
independent in vanzari
Dezvolta propriile metode

RI21.1..
cunoaste metode de vanzare

Absolventul

si poate lucra independent de

R..21.2.1. Absolventul

aplica  tehnicile de

vanzare.

R.1.21.3.1.
isi

Absolventul
asuma
responsabilitatea pentru

de lucru cu nivel redus de|alte persoane. R..21.2.1. Absolventul|tehnicile de vanzare
supraveghere sau fara poate lucra|utilizate.

supraveghere. Vinde independent de alte

produse, comunicd cu persoane.

clientii si isi coordoneaza

vanzarile, lucrand

independent de  alte

persoane. Depinde de

propria persoana pentru a

indeplini sarcinile de zi cu

zi.

CP 22. Practicd vanzarea|R.1.22.1.1. Absolventul|R.1.22.2.1. Absolventul|R.1.22.3.1.  Absolventul
activa cunoaste limbajul delaplica  limbajul  de|isi asumd modul in care
Prezintd ganduri si idei|specialitate si tehnici de|specialitate si tehnicijcomunica cu clientii
intr-un mod persuasiv si|persuasiune pentru al|de persuasiune pentru|pentru a-i convinge sa

de impact pentru a

convinge clientii sa devina

a convinge clientii sa

achizitioneze produse.

convinge clientii sa devind|interesati de produse sifdevina interesati de

interesati de produse si|promotii noi. produse si promotii noi.

promotii noi. Convinge

clientii ca un produs sau

un serviciu va raspunde

nevoilor lor.

CP 23. Vinde produse R.1.23.1.1. Absolventul|R.1.23.2.1. Absolventul[R.1.23.3.1.  Absolventul
Incurajeazi vanzarile prin cunoaste limbajul defaplica  limbajul  de|isi asuma
identificarea nevoilor de|specialitate si tehnici de|specialitate in[responsabilitatea pentru

cumpdrare ale clientului si

prin promovarea

comunicare cu clientii.

R.1.23.1.2. Absolventul

comunicarea cu clientii.
R123.2.2. Absolventul

propunerea de vanare
pe care o face clientului.
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beneficiilor silidentifica nevoile de|isi argumenteaza
caracteristicilor cumparare ale clientilor. eficient propunerea de
produselor  organizatiei. vanzare catre client.

Raspunde la reclamatiile
clientilor si le solutioneaza
Si convine asupra unor
termeni si conditii reciproc

avantajoase.

2. STRUCTURA PE SAPTAMANI A ANULUI UNIVERSITAR

Numar de semestre: 4 semestre

Numar de credite pe semestru: 30 de credite

Numar de ore de activitdti didactice/saptamana: 14-20 ore

Numarul de saptamani pe fiecare semestru al anilor de studii: 14 saptamani

Activitdti didactice Sesiuni de examene Vacante

Sem. | Sem. Il larnd  [Vard |Restante larnd  |Primavard Vara
Anul | 14 14 3 4 2 3 1 11
Anul [l 14 14 3 3 2 3 1 -

Practica de specialitate se desfasoara comasat in anul Il de studii, pe parcursul semestrului 3.

3. ASIGURAREA FLEXIBILIZARII INSTRUIRII. CONDITIONARI
Flexibilizarea programului de studii este asigurata, pentru fiecare din cele doud trasee optionale, prin

discipline obligatorij, pachete de discipline optionale si discipline facultative.

Disciplinele la alegere sunt propuse pentru semestrele 2-4 si includ discipline obligatorii si pachete de
discipline optionale, care completeaza traseul optional de specializare a studentului.
Alegerea traseului optional se face de cdtre student in semestrul anterior aparitiei disciplinelor obligatorii si

a pachetelor de discipline optionale.

Alocarea creditelor pentru disciplinele facultative se face in urma sustinerii verificarii (V) pe parcursul
desfdsurarii cursului. Creditele obtinute /a disciplinele facultative nu inlocuiesc creditele pentru disciplinele
obligatorii si optionale.

4. CONDITII DE INSCRIERE TN ANUL DE STUDII URMATOR. CONDITII DE PROMOVARE A UNUI AN DE
STUDII

inscrierea in anul urmdtor este conditionatd de intrunirea conditiilor de promovare cuprinse in
Regulamentul privind activitatea profesionala a studentilor.

5. CONDITII DE FRECVENTARE A DISCIPLINELOR FACULTATIVE
Prezentul Plan de invdatamant cuprinde, pe langa disciplinele obligatorii si optionale si discipline facultative.

6. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE MASTERAT
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Conditiile de sustinere a examenului de disertatie sunt prezentate in Metodologia de finalizare a studiilor,
aprobata de Senatul Universitatii. Conform acestei metodologii, prezentarea la examenul de disertatie este
conditionatd de promovarea tuturor disciplinelor prevazute in planul de invatamant.

EXAMENUL DE DISERTATIE

1 Perioada de intocmire a disertatiei: semestrele 3 — 4.

2 Perioada de finalizare a disertatiei: ultimele 3 sdptdmani din anul terminal.

3. Perioada de sustinere a examenului de disertatie: Tn sesiunea iunie-iulie a ultimului an de studii.
4. Numadrul de credite pentru sustinerea disertatiei: 10 credite.
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Universitatea Transilvania din Bragov Ministerul Educatiei si Cercetarii
Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor Valabil in anul universitar 2025-2026
Programul de studii universitare de masterat: POLITICI SI STRATEGII DE MARKETING

Domeniul fundamental: Stiinte sociale

Domeniul de masterat: Marketing

Durata studiilor: 2 ani (4 semestre)

Forma de invatdamant: cu frecventa (IF)

Tipul masteratului: profesional

ANUL |
Semestrul | Semestrul Il
Nr.
ot Discipline obligatorii 1 2 C S L P Pr S| v Cr @ S L P | Pr S| v Cr
1 Comportamente de piatd DF DOB 2 1 138 E 6
2 Microeconomie avansata DF DOB 2 1 138 E 6
3 Modelarea deciziilor DF DOB 2 1 138 E 6
economice
4 Statistica aplicatd in afaceri DF DOB 2 1 138 E 6
5 Eticd si integritate DC DOB 1 1 152 E 6
academicd
9 3 1 1 704 5E 30
Total ore discipline obligatorii
14
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING N COMERT
6 Marketing strategic DF DOB 2 1 108 E 5
. Metode calitative de DS DOB 2 1 108 E 5
studiere a pietei
s Mediul de marketing DF DOB 2 1 108 E 5
european
5 Politici si strategii de DF DOB 2 1 108 E 5
marketing in comert
10 Marketingul inovatiei DF DOB 2 1 108 E 5
10 5 540 5E 25
Total ore discipline obligatorii P
Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING
Strategii de marketing DF DOB 2 1 108 E 5
6
Cercetdri calitative de DS DOB 2 1 108 E 5
7 marketing
Cercetdri cantitative de DF /DOB 2 1 108 E 5
8 marketing
Strategii de marketing in DF DOB 2 1 108 E 5
9 afacerile internationale
10 Comunicatia integrata de DF DOB 2 1 108 E 5
marketing
10 5 540 5E | 25
Total ore discipline obligatorii P
NF Semestrul | Semestrul Il
crt. Discipline optionale o 2 c|s L P | Pr sl v Cr C S| L |P|ePr Si v Cr
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING N COMERT
Comert international DS DOP 2 1 108 E 5
1
Strategii financiare pentru DS DOP 2 1 108 E 5
1 afaceri
Total ore discipline optionale
3 108 1E 5
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Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING

Politici si strategii de DS DOP 2 1 108 E 5
1 marketing in turism
Politici si strategii de DS DOP 2 1 108 E 5
1 marketing in servicii
Total ore discipline optionale
3 108 1E 5
Semestrul | Semestrul Il
Nr.
ot Discipline facultative 1 2 C S L P | Pr S| v Cr C S L P | Pr S| v Cr
; Limba engleza si DC DFA 2 62 v 3
comunicare de specialitate 1
5 Limba francezd si DC DFA 2 62 v 3
comunicare de specialitate 1
Limba germana si DC DFA 62
3 . - 2 Vv 3
comunicare de specialitate
Limba spaniola si comunica DC DFA 62
A o ’ 2 v 3
de specialitate
4 124 2V 6 4 124 2V | 6
Total ore discipline facultative

*) Mentionam faptul cd masteranzii de la traseul ,Politici de marketing in comert’, care vor studia in primul an
disciplina optionala ,Comert international” vor studia in anul I disciplina ,Comunicatia integratd de marketing”. In
acelasi mod, cei care au optat pentru disciplina optionald ,Strategii financiare pentru afaceri” in primul an, vor urma in
anul Il disciplina ,Marketing relational”

**) Mentionam faptul ca masteranzii de la traseul ,Strategii de marketing’, care vor studia in primul an disciplina

~

optionald ,Politici si strategii de marketing in turism” vor studia in anul Il disciplina ,Strategii de marca”. In acelasi
mod, cei care au optat pentru disciplina optionald ,Politici de marketing in servicii” in primul an, vor urma in anul I/

disciplina ,Euromarketing”

Prof. dr.ing. Abrudan loan Vasile

Rector

Prof. dr. Constantin Cristinel Petrisor

Director de departament
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Prof. dr. Bratucu Gabriel

Decan

Prof. dr. Bratucu Gabriel

Coordonator program de studii
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Universitatea Transilvania din Bragov Ministerul Educatiei si Cercetarii
Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor Valabil in anul universitar 2026-2027
Programul de studii universitare de masterat: POLITICI I STRATEGII DE MARKETING

Domeniul fundamental: Stiinte sociale

Domeniul de masterat: Marketing

Durata studiilor: 2 ani (4 semestre)

Forma de invatdamant: cu frecventa (IF)

Tipul masteratului: profesional

ANULII
Semestrul | Semestrul Il
Nr.
ot Discipline obligatorii 1 2 C S |L|P| Pr S| \Y Cr C S |L P Pr S| v Cr
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING N COMERT
E-marketing si social media DS DOB 2 1 108 E 5
1 mix
Design si estetica mdrfurilor DF DOB 2 1 108 E 5
2
Analiza datelor de DF DOB 2 1 108 E 5
3 marketing
Practica de specialitate Pr DOB 6 66 v 5
A
Activitate de cercetare DC DOB 2 122 E 5
5 stiintifica | - ,Strategii ale
mixului de marketing”
Politici de marketing social DS DOB 2 1 108 E 5
6
Tehnologii informatice in DS DOB 2 1 108 E 5
/ comert si marketing
Activitate de cercetare DC DOB 2 122 E 5
B stiintifica Il — ,Proiecte
complexe privind cercetarea
fenomenelor de piata”
9 Elaborarea disertatiei PLD DOB 7 352 v 15
6 5( 6 512 | 4E+1V | 25 4 1 10 690 | 3E+1V | 30
Total ore discipline obligatorii 77 pp

Traseu 2 — STRATEGII DE MARKETING

Analiza multivariatd a DS DOB 2 1 108 E 5
datelor de marketing

Metode moderne de DS DOB 2 1 108 E 5
2 previziune si simulare in

marketing

Marketingul inovatiei DF DOB 2 1 108 E 5
3

Practica de specialitate DS DOB 6 66 Y 5
4

Activitate de cercetare DC DOB 2 122 E 5

5 stiintifica | - ,Strategii ale
mixului de marketing”

Strategiii de marketing DS DOB 2 1 108 E 5
6 social

Internet marketing DS DOB 2 1 108 E 5
7

Activitate de cercetare DC DOB 2 122 E 5
8 stiintifica Il — ,Proiecte

complexe privind cercetarea

fenomenelor de piata”
9 Elaborarea disertatiei PLD DOB 7 352 v 15

6 2 3 6 512 4E+1V | 25 4 1 10 690 3E+1V | 30
Total ore discipline obligatorii 77 5
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Semestrul | Semestrul Il
Nr.
C S P S| v C C S L |P]|P S| C
crt. Discipline optionale a €2 ' ' ' '
Traseu 1 - POLITICI DE MARKETING N COMERT
Comunicatia integratd in DS DOP 2 1 108 E 5
1 marketing
Marketing relational DS DOP 2 1 108 E 5
1
Total ore discipline optionale
108 1E 5
Traseu 2 - STRATEGII DE MARKETING
Strategii de marca DS DOP 2 1 108 E 5
1
Euromarketing DS DOP 2 1 108 E 5
1
Total ore discipline optionale 108 1E 5
Semestrul | Semestrul Il
Nr.
ot Discipline facultative ¢ €2 ¢ 5 Pr| Sl v cr ¢ 5 LPLP g cr
; Limba engleza si DC DFA 2 62 v 3
comunicare de specialitate 2
) Limba francezd si DC DFA 2 62 v 3
comunicare de specialitate 2
4 124 2V 6
Total ore discipline facultative

Prof. dr.ing. Abrudan loan Vasile

Rector

Prof. dr. Constantin Cristinel Petrisor

Director de departament
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Prof. dr. Bratucu Gabriel

Prof. dr. Bratucu Gabriel
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Coordonator program de studii
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Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor

Ministerul Educatiei si Cercetarii
Valabil pentru promotia 2025-2027

Programul de studii universitare de masterat: POLITICI I STRATEGII DE MARKETING

Domeniul fundamental: Stiinte sociale
Domeniul de masterat: Marketing
Durata studiilor: 2 ani (4 semestre)
Forma de invatdamant: cu frecventa (IF)
Tipul masteratului: profesional

BILANT GENERAL |

Nr. Discipline An| Anll Total ore Total %
crt.
1 Obligatoriu 406 448 854 91.04
2 Optional 42 42 84 8.96
Total 448 490 938 100

3 Facultativ 112 56 168
BILANT GENERAL II
Nr. | Discipline Anl | Anll | Totalore | Total%
crt.
1 Practicd pentru elaborarea lucrdrii de disertatie 0 98 98 10.45
2 Practica de specialitate 0 84 84 8.96
3 Discipline fundamentale 336 | 42 378 40.29
4 Discipline de specializare 84 | 210 | 294 31.34
5 Discipline complementare 28 |56 84 8.96

Total 448 | 490 | 938 100

Prof. dr.ing. Abrudan loan Vasile

Rector

Prof. dr. Constantin Cristinel Petrisor

Director de departament
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Prof. dr. Bratucu Gabriel

Coordonator program de studii
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