Universitatea Transilvania din Brasov
Facultatea Stiinte economice si administrarea afacerilor

Departamentul MTSAI

RAPORT DE EVALUARE A PROGRAMULUI DE STUDII
POLITICI SI STRATEGII DE MARKETING (PSMK)

pentru anul universitar 2023-2024

1. Date de prezentare

Denumire: POLITICI SI STRATEGII DE MARKETING

Ciclul de studiu/forma de invatamant (IF/ID/IFR): CICLUL Il MASTERAT/IF
Statut (autorizare provizorie/acreditare): Acreditare

Coordonator: Prof. dr. Gabriel Bratucu

Anul ultimei evaludri externe: 2020

Schimbare denumire (daca este cazul): Nu este cazul

2. Date despre studenti

e Analize statistice pe ani de studii

Anul de studii Nr.studentila | Nr.studentila Rata de Nr. de studenti
(inclusiv anul inceputul anului | sfarsitul anului abandon (%) | care s-au
terminal) universitar universitar transferat
Anul 1 48 33 31,25 0
Anul 2 41 35 14,63 0

. Finalizare studii

Nr. studenti care au promovat | Nr. studenti care au obtinut Procent finalizare studii
ultimul an de studii diploma de master (%)

34 29 85,29

° Rezultate:

La Sesiunea Cercurilor Stiintifice Studentesti, desfdsuratd in aprilie 2024, la sectiunea ,Masterat”,
premiul | a fost obtinut de studentul Grancea Adrian, anul Il, programul de studii Politici si strategii de
marketing, pentru lucrarea: ,Economia circulard si sustenabilitatea industriel fast-food', coordonatori:
prof. dr. Neacsu Andreea Nicoleta si conf. dr. Balasescu Marius

3. Date absolventi

% absolventi angajati in termen de doi ani | % absolventi ai ultimelor doud promotii admisi la masterat

de la data absolvirii (pentru PSL)*, respectiv doctorat (PSM)**

75,86 4,44 (PSM)
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4. Continutul planului de invatamant

Se vor mentiona analizele efectuate privind continutul planurilor de invatamant, cu precizarea eventualelor
madificari si a justificdrii lor.

Ca urmare a adresei cu nr. 6122/22.08.2018, din partea Autoritatii Nationale pentru Calificari (ANC) au fost
modificate competentele profesionale si cele transversale, specifice programului de master Politici si strategii
de marketing. De asemenea, planul de nvatdamant al programului de studii PSMK a fost analizat de catre
cadrele didactice de specialitate si au fost pdstrate si pentru promotia 2022-2024 modificdrile facute pentru
promotiile 2020-2022 si 2021 - 2023:

- Introducerea disciplinei Mediul de marketing european, in semestrul Il, anul |, la traseul Politici de
marketing in comert, in locul disciplinei Realizarea si managementul proiectelor, care a fost
eliminata din planul de invatamant al programului.

- Modificarea denumnirii disciplinei Activitatea de cercetare stiintifica | — Analiza mixului de
marketing, in Activitate de cercetare stiintifica |- Strategii ale mixului de marketing, anul |,
semestrul ll, pentru ambele trasee.

- Introducerea disciplinei Activitatea de cercetare stiintifica /I - Proiecte complexe privind
cercetarea fenomenelor de piatd, semestrul Il, anul 2, pentru ambele trasee.

Motivele principale pentru care au fost realizate aceste modificdri au fost mai buna corelare a competentelor
obtinute de studenti prin intermediul disciplinelor studiate cu cerintele pietei muncii dar si respectarea noilor
standarde ARACIS din 27.04.2017.

5. Continutul fiselor disciplinelor

Se vor evidentia analizele efectuate privind fisele disciplinelor din planul de invdtdmant, conform tabelului de

mai jos:

Nr Denumire disciplind An studii/ | Cadru didactic titular Data sedintei

crt.

Sem. de analizd

1. Comportamente de piata 1/ Prof.dr. GABRIEL | 24.09.2023
BRATUCU

2. Modelarea deciziilor | 1/1 Prof. dr. DORIN [OAN | 24.09.2023

economice LIXANDROIU

3. Statistica aplicata in afaceri 171 Prof.dr. 24.09.2023
LILIANA DUGULEANA

4 Eticd si integritate academica | 1/1 Prof.dr. 24.,09.2023
CRISTINEL CONSTANTIN

5. Microeconomie avansata 171 Conf.dr. 24.09.2023
ADRIANA VERONICA LITRA

6. Marketing strategic 1/2 Prof.dr. GABRIEL | 24.09.2023
BRATUCU
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7. Metode calitative de studiere a | 1/2 Prof.dr. ALINA TECAU 24.09.2023
pietei
8. Politici si  strategii de | 1/2 Conf. dr. 24.09.2023
marketing in comert ..
SIMONA BALASESCU
S. Mediul de marketing european | 1/2 Prof.dr. 24.09.2023
BIACA TESCASIU
10. Strategii de marketing 172 Prof.dr. GABRIEL | 24.09.2023
BRATUCU
11. Cercetari cantitative de | 172 Prof.dr. 24.09.2023
marketing
CRISTINEL CONSTANTIN
12. Strategii de marketing n | 1/2 Prof.dr. BOSCOR DANA 24.09.2023
afacerile internationale
13. Comert international 172 Prof.dr. 24,09.2023
NICOLAE MARINESCU
14, Strategii  financiare pentru | I/2 Prof.dr. SILVIA SUMEDREA | 24.09.2023
afaceri
15. Politici  si  strategii de | I/2 Prof.dr. CODRUTA ADINA | 24.09.2023
marketing in turism BALTESCU
16. Politici de marketing in servicii | 1/2 Prof. dr. ELENA NICOLETA | 24.09.2023
UNTARU
17. Activitate de cercetare | I1/1 Prof.dr. 24.09.2023
stiintifica | - strategii ale
mixului de marketing CRISTINEL CONSTANTIN
18. E-marketing si social media | 1I/1 Prof.dr. GHEORGHE | 24.09.2023
mix EPURAN
19. Design si estetica marfurilor /1 Prof.dr. ANDREEA | 24.09.2023
NICOLETA NEACSU
20. Analiza datelor de marketing /1 Prof.dr. 24.09.2023
CRISTINEL CONSTANTIN
21. Marketingul inovatiei 11/ Conf.dr. MARIUS | 24.09.2023
BALASESCU
22. Analiza multivariata a datelor | 1171 Prof.dr. 24.09.2023

de marketing

CRISTINEL CONSTANTIN
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23. Metode moderne de previziune | 11/1 Prof.dr. 24.09.2023
si simulare in marketing .
LILIANA DUGULEANA
24, Marketing relational /1 Prof.dr. LAVINIA | 24.09.2023
PLUMBOTA
25. Euromarketing /1 Prof.dr. I0ANA BIANCA | 24.09.2023
CHITU
26. Strategii de marcd /1 Prof.dr. [OANA BIANCA | 24.09.2023
CHITU
27. Comunicatia  integratd de | /1 Prof.dr. IOANA BIANCA | 24.09.2023
marketing CHITU
28. Politici de marketing social 172 Prof.dr. GABRIEL | 24.09.2023
BRATUCU
29. | Tehnologii informatice  in | II/2 Prof.dr. CATALIN MAICAN | 24.09.2023
comert si marketing
30. Strategii de marketing social 172 Prof.dr. GABRIEL | 24.09.2023
BRATUCU
31. Internet Marketing /2 Prof.dr. CATALIN MAICAN | 24.09.2023
32. Activitate de cercetare /72 Prof.dr. 24,09.2023
stiintifica Il - , Projecte
complexe privind cercetarea CRISTINEL CONSTANTIN
fenomenelor de piata”
33. Elaborarea lucrdrii de disertatie | 11/2 Prof.dr. GABRIEL | 24.09.2023
BRATUCU

6. Date privind evaluarea activitdtii didactice de catre studenti

Sectiunea va evidentia:

-sinteza evaludrii (conforma raportului generat din platforma de evaluare);

-planul de mdsuri adoptat;

-datele sedintelor de analiza in departament si in Consiliul Facultatii;

-modalitatile de informare a studentilor/intalniri organizate pentru comunicarea rezultatelor si masurilor
|luate;

-altele (dacd este cazul).

in anul universitar 2023-2024 au fost propuse spre evaluare urméitoarele cadre didactice, dintre cele care
predau la programul de studii de masterat Politici si strategii de marketing, fiind avute in vedere discipline din

semestrele 1si 3:
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Nr crt. Numele si prenume cadrului didactic
EPURAN GHEORGHE
NEACSU ANDREEA NICOLETA
PURCARU MADALINA IOANA
CONSTANTIN CRISTINEL PETRISOR
CHITU IOANA BIANCA
BALASESCU MARIUS
POPESCU ANCA
DUGULEANA LILIANA
BRATUCU GABRIEL
NICHIFOR ELIZA
1. LITRA VERONICA ADRIANA
12. LIXANDROIU DORIN IOAN

13. MIZGACIU CAMELIA

OO N FEWIN =

-
o

In anul universitar 2023-2024 au fost propuse spre evaluare urmétoarele cadre didactice, dintre cele care
predau la programul de studii PSMK, fiind avute in vedere discipline din semestrele 2 si 4:

Nrcrt. Numele si prenume cadrului didactic
1. BRATUCU GABRIEL

2. PLUMBOTA LAVINIA

3. MAICAN IOAN CATALIN

4, CONSTANTIN CRISTINEL PETRISOR
5. CIOBANU ELIZA

6. TESCASIU BIANCA

7. TECAU ALINA SIMONA

8. BALASESCU SIMONA

9. BALASESCU MARIUS

10. POPESCU ANCA

1. MARINESCU NICOLAE ION

12. SUMEDREA SILVIA

13. BALTESCU ADINA CODRUTA
14, UNTARU ELENA NICOLETA

15. PURCARU MADALINA IOANA
16. BOSCOR DANA

17. CHITU IOANA BIANCA

Situatia rezultatelor obtinute este foarte buna, chiar daca din punct de vedere statistic numarul masteranzilor
care au efectuat evaluarea este foarte redus.

in sedinta de departament s-a hotdrat imbunititirea procesului de colectare a datelor prin efectuarea
evaludrilor, astfel incét s& fie stimulati cat mai multi studenti s intre pe portalul universitétii. in acest sens,
procesul de evaluare trebuie sa se desfdsoare in ultimele saptamani de scoald, inainte de intrarea studentilor
in sesiune. Responsabilul cu calitatea pe programul de studii se va implica direct in colectarea cu succes a
datelor de la studenti, care vor fi informati despre rezultatele evaluarii si li se vor oferi lamuriri suplimentare
cu privire la importanta implicdrii lor in cadrul acestui proces care este absolut necesar pentru imbundtatirea
activitatii didactice.
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7. Date privind evaluarea colegiala

Sectiunea va evidentia:

-cadrele didactice evaluate de cdtre comisiile stabilite (conform tabelului de mai jos);
-datele sedintelor de analizg;

-altele (daca este cazul).

Numele si prenumele cadrului didactic Gradul didactic Calfficativul obtinut
BALASESCU SIMONA Profesor 4
Comisia stabilita la nivelul departamentului a analizat activitatea didacticd, activitatea stiintifica si participarea

la activitati in universitate si in exteriorul acesteia a cadrului didactic supus evaludrii colegiale:

Nr. Cadru didactic evaluat Nume si prenume membru al Data raportului
crt, comisier
1 BALASESCU SIMONA Prof. dr. Tache lleana - presedinte 13.10.2023
Prof. dr. Baltescu Adina Codruta - 13.10.2023
membru
Prof. dr. Neacsu Andreea Nicoleta - 13.10.2023
membru

Rezultatul obtinut de colega evaluatd a fost bun.

8. Date privind evaluarea directorului de departament

Sectiunea va evidentia:
-sinteza evaludrii cadrelor didactice pe baza fiselor de evaluare;
-altele (daca este cazul).

Pe parcursul anului universitar 2023-2024 directorul Departamentului Marketing, Turism-Servicii si Afaceri
Internationale — MTSAI - a evaluat toate cadrele didactice titulare ale departamentului, conform
regulamentelor in vigoare.

Toate cadrele didactice evaluate de catre directorul de departament, domnul prof. dr. Constantin
Cristinel Petrisor, au primit calificativul ,FOARTE BINE”.

9. Rezultate ale colaborarii cu partenerii din mediul economic/socio-cultural

Sectiunea va mentiona:

- metodele de colaborare cu partenerii;

- actiunile comune de Tmbundtatire a pregatirii si motivarii studentilor pentru insertia pe piata muncii;
- initiativele si actiunile intreprinse pentru imbunatatirea planului de invatamant;

- altele (daca este cazul).

Universitatea Transilvania din Brasov organizeazd anual conferinta AFCO — Absolventi in fata companiilor.
Evenimentul Tsi propune sd dezvolte dialogul si colaborarea dintre absolventii Universitatii Transilvania si
reprezentantii mediului economic. Absolventii au prilejul de a-si demonstra cunostiintele si abilitatile in fata
potentialilor angajatori. Companiile au posibilitatea de a selecta absolventi ca viitori angajati, urmarindu-le
prestatia in cadrul prezentdrilor asociate proiectelor de diploma, lucrdrilor de licentd, disertatie sau doctorat.

FO7-PS7.2-01/ed.3,rev.6



De asemenea, studentii masteranzi ai programului PSMK au beneficiat si pe parcursul acestui an universitar

de parteneriatele incheiate, pe termen lung, de cdtre conducerea facultatii cu parteneri din domeniul financiar
— bancar (BCR, BRD, Piraeus Bank, Intesa Imi San Paolo Bank, Raiffeisen Bank s.a.), precum si cu numeroase

companii private (Schaeffler Romania, Draexlmaier Sisteme Tehnice Romania, Continental, Europig,
Europharm, Bilka Steel, Electroprecizia, Stabilus, Preh, Kolping s.a.), dar si colaborarea cu entitdti publice

(Directia Judeteand de Statisticd Brasov, Primdria Ghimbav, Directia Fiscala Bragov etc.).

10. Evaluare procese suport

10.1 Admiterea

Se vor preciza:
-modul de organizare a admiterii;
-modul de selectie a candidatilor;

-analiza privind media minima/ maxima a candidatilor declarati admisi in sesiunile de admitere a anului

universitar analizat;
-modificdrile aduse modului de organizare a admiterii fata de anii precedenti (daca este cazul).

Modul de organizare a admiterii; Concurs pe baza de examen oral
Media de admitere este calculatd astfel:

- pondere 50% - media examenului de licenta

- pondere 50% - media obtinutd la examenul oral

La medii egale, departajarea se face dupa urmadatoarele criteriy;:

1) Media anilor de studii de la nivel licentd
2) Media probei scrise la examenul de licenta
3) Media sustinerii lucrdrii de ficentd

Cerinte: Se potinscrie absolventi cu studii universitare cu diploma de licenta

-numar de locuri bugetate: 32, numar de locuri cu taxa: 43;
-modul de selectie a candidatilor; Criteriul de ierarhizare: medie;

-analiza privind media minima/maxima a candidatilor declarati admisi in sesiunile de admitere a anului
universitar analizat; media maxima: 9,81 si minima: 7.93 — BUGET; media maxima: 8.85 si minima: 6.80 —

TAXA;
-modificdrile aduse modului de organizare a admiterii fata de anii precedenti (daca este cazul).
Mediile de admitere pentru anul universitar 2022-2023 sunt prezentate in tabelul urmator:

Nota maxima locuri fara taxa

Nota minimd locuri fara taxa Nota maxima taxa | Nota minimd taxa

9,81 7,93 8,85

10.2 Servicii Biblioteca: Mu este cazu/
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10.3 Servicii secretariat:

Se vor prezenta date de sinteza obtinute in urma evaludrii de catre studenti a serviciilor oferite de

secretariatele facultatilor.

In urma studierii documentelor primite am constatat urmétoarele aspecte:

Numadrul de studenti care au rdspuns la cele 6 intrebdri ale chestionarului a fost de 1, din totalul studentilor

Facultatii de Stiinte economice si administrarea afacerilor — programul de studii de masterat Politici si

strategii de marketing.

Din cauza numarului extrem de redus de respondenti consideram cd rezultatele sunt irelevante, ele neputand

sa fie extrapolate la populatia cercetata (studentii din cadrul programului de studii Politici si strategii de

marketing - Facultatea de Stiinte economice si administrarea afacerilor).

Mediile obtinute la cele 6 intrebdri ale chestionarului sunt:

Intrebare

Medie

intrebdri [In ce masurd este ficut public si este respectat de personalul din
secretariat programul de lucru cu studentii?/To what extent is the working schedule
with the students made public and complied with by the secretarial staff?]

intrebdri [In ce masurd sunteti multumit(3) de profesionalismul personalului din
secretariat, in comunicarea directs, telefonic si pe e-mail ?/To what extent are you
satisfied with the secretarial staff's professionalism in direct communication, over
the phone and via e-mail?]

intrebdri [in ce mdsurd sunteti multumit(d) de amabilitatea personalului din
secretariat, in comunicarea directd, telefonic si pe e-mail?/To what extent are you
satisfied with the secretarial staff's kindness in direct communication, over the
phone and via e-mail?]

intrebéri [in ce masurd informatiile de care aveti nevoie sunt publice si postate in
timp util la avizierul facultatii, pe site-ul facultatii, pe intranet sau le primiti pe
email?/To what extent is the information you need public and timely posted on the
faculty notice board, on the faculty website, on the intranet, or received via email?]

intrebari [In ce misurd sunteti multumit(&) de respectarea termenelor de eliberare a
documentelor de studii (adeverinte, carnet de student, legitimatie de student,
legitimatie de cdldtorie etc.)?/To what extent are you satisfied with the timeliness of
the issuance of the study documents (certificates, student identity cards, student
credentials, student travel cards etc.)?]

intrebdri [in ansamblu, in ce misurd sunteti multumit(3) de calitatea serviciilor
oferite de secretariatul facultatii?/Overall, to what extent are you satisfied with the
quality of the services provided by the faculty secretariat?]

10.4 Servicii camine/cantine: Mu este cazul
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11. Resurse alocate

11.1 Resurse umane

Se vor mentiona cadrele didactice care predau la programul de studii analizat, conform tabelulur:

Observatii
Titular/ | (provocdri
Nr ) Grad Grad . datorate
Numme si prenume L ) ) Asociat B
crt. stiintific didactic structurii de
(T/A) personal
didactic)
1 BRATUCU GABRIEL | Dr. Prof. Titular
DUGULEANA _
2 Dr. Prof. Titular
LILIANA
EPURAN )
3 Dr. Prof. Titular
GHEORGHE
LIXANDROIU DORIN ]
4 Dr. Prof. Asociat
IOAN
CONSTANTIN
5 CRISTINEL Dr. Prof. Titular
PETRISOR
6 TESCASIU BIANCA Dr. Prof. Titular
BALTESCU _
7 Dr. Prof. Titular
CODRUTA ADINA
8 BOSCOR DANA Dr. Prof. Titular
UNTARU ELENA ]
9 Dr. Prof Titular
NICOLETA
NEACSU ANDREEA i
10 ! Dr. Prof. Titular
NICOLETA
CHITU IOANA )
11 ' Dr. Prof. Titular
BIANCA
12 | MAICAN CATALIN Dr. Prof. Titular
MARINESCU )
13 Dr. Prof. Titular
NICOLAE
14 SUMEDREA SILVIA Dr. Prof. Titular
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PLUMBOTA ,

15 Dr. Prof. Titular
LAVINIA

16 | TECAU ALINA Dr. Prof. Titular
LITRA ADRIANA ,

17 Dr. Conf Titular
VERONICA
BALASESCU _

18 ' Dr. Conf. Titular
MARIUS
BALASESCU .

19 ' Dr. Conf. Titular
SIMONA

20 MIZGACIU CAMELIA | Dr. Lect. Titular
TIEREAN OVIDIU )

21 ' Dr. Lect. Titular
MIRCEA
PURCARU _

22 .. Dr. Lect. Titular
MADALINA IOANA

23 POPESCU ANCA Dr. Lect. Titular

24 | CIOBANU ELIZA Dr. Lect. Titular

11.2 Resurse materiale, biblioteca, infrastructura

. Analiza acoperirii discplinelor din planul de invatamant cu materiale didactice (carti, cursuri, indrumare
de laborator si proiect, altele)

e Balasescu, M., Bdldsescu, S. (2010): Marketingul in comertul cu amanuntul. £ditura Universitatii
Transilvania din Brasov

e Baltescu, A.C. (2012): Strategii de marketing n turismul montan romanesc. Editura Universitatii
Transilvania din Brasov.

e Brdtucu, G, Talpdu A. (2014): Politici si strategii de marketing utilizate an mediul online, Editura

Universitdtii Transilvania din Brasov.

e Bratucu, G., Boitor, B.A. (2014): Strategii si politic de marketing utilizate in domeniul produselor
software. Editura Universitatii Transilvania din Brasov.

e Brdtucu, G, Enache, I.C, Pralea, A. (2013): Marketing social-politic. Editura Universitatii Transilvania
din Brasov.

e Brdtucu, G, Tierean, O. (2011): Marketing general. (capitole vizand comportamentele de piatd).
Editura Universitatii Transilvania din Brasov.

e Bratucu, G, Boscor, D. (2008): Marketing international. Editura Universitatii Transilvania din Brasov.

e Coman, E., Brdtucu, G., (2020: Marketingul carierei. O paradigma a marketingului contemporan,
Editura C. H. Beck, Bucuresti.
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Constantin, C, Tecdu, A. (2013): Introducere in cercetarea de marketing. Editura Universitarad
Bucuresti.

Chitu, I.B. (2007) Tehnici promotionale. Editura Universitdtii Transilvania din Brasov.

Constantin, C. (2012): Analiza datelor de marketing si aplicatii in SPSS. C.H.Beck.

Constantin, C. (2009): Cercetdri de marketing. Editura Universitdtii Transilvania din Brasov.
Duguleand, C. (2013): Microeconomie. Editura Universitdtii Transilvania din Brasov.

Duguleand, L. (2012): Bazele statisticii economice. Editura C.H.Beck

Duguleand, L. (2011): Metode de previziune economica. Editura Universitatii Transilvania din Brasov
Duguleana, L. (2008): Econometrie. Editura Universitdtii Transilvania din Brasov

Dovleac, L. Bdldsescu, M. (2012): Marketingul inovatiei. Editura Universitatii Transilvania din Brasov.
Epuran, Gh. (2002): Comunicarea in afaceri. Editura Alma Mater.

Epuran, Gh. (1999): Cybermarketing. Editura Plumb.

Maican, C. (2005): Internet si e-business. Infomarket.

Marinescu, N. (2007): Comert international si politici comerciale. Editura Universitdtii Transilvania din
Brasov.

Neacsu, A.N. (2012): Designul si estetica ambalajului — element de marketing. Editura Universitatii
Transilvania din Brasov.

Nichifor, E., Bratucu, G., (2023). : Marketingul digital — o solutie pentru dezvoltarea ecosistemului
antreprenorial din Romania, Editura Universitard, Bucuresti.

Sumedrea, S. (2006) Management si strategii financiare. Editura Universitdtii Transilvania din Brasov.
Untaru, E.N. (2012): Economia serviciilor: aplicatii, proiecte, studii de caz. Editura Universitatii
Transilvania din Brasov.

Untaru, E.N. (2011): Modele de comportamnet al consumatorilor de servicii turistice. Editura
Universitdtii Transilvania din Brasov.

Se vor prezenta date de sinteza obtinute in urma evaludrii de catre studenti a serviciilor
oferite de Bilioteca Universitatii: Vv este cazul

. Analiza laboratoarelor (unde este cazul)

Vor fi evidentiate analizele cu privire la dotarea laboratoarelor (mentionata in fisele de laborator), continutul

lucrdrilor de laborator, existenta indrumarelor de laborator, conform tabelului:

Nr.crt. Denumire laborator analizat Data analizei Concluzii
1. Laborator de cercetdri de marketing — sala 03.10.2023 Stare corespunzatoare
AlV2
2. Laborator de merceologie — sala DP6 03.10.2023 Stare corespunzdtoare
3. Laborator de informaticd, statistica 03.10.2023 Stare corespunzdtoare
economicd si management - sala DP1
4, Laborator de informatica si statistica 03.10.2023 Stare corespunzdtoare
economica — sala DP7
5. Laborator de informaticd, statistica 03.10.2023 Stare corespunzdtoare
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economicd si management — sala DP4

a fenomenelor economico-sociale si
cercetdri de marketing — sala DIl1

Laborator de analize statistice si previziune

03.10.2023

Stare corespunzdtoare

a fenomenelor economico-sociale si
cercetdri de marketing — sala DII2

Laborator de analize statistice si previziune

03.10.2023

Stare corespunzdtoare

CE1

Laborator de modelare economica - sala

03.10.2023

Stare corespunzdtoare

CE2

Laborator de sisteme informatice — sala

03.10.2023

Stare corespunzdtoare

11.3 Activitati de tutorat

Se vor mentiona tutorii anilor de studii si disponibilitatea acestora pentru discutii cu studentii conform

tabelulur:

Nr. | Nume si Contact de Ande | Program de tutorat | Activitati desfdsurate in anul univ.
prenume corespondenta studii | (detalii cu privire la analizat

crt cu studentif /grup | coordonatele

(email, telefon) a intalnirilor cu
studentii)

1 Prof.dr. gabriel.bratucu@ J0i 12.00-14.00 Alli2 | intalniri  sdptdmanale,  discutii
BRATUCU unitbv.ro privind  activitatea  studentilor
GABRIEL masteranzi, coordonarea elaborarii

0268-411474 lucrdrilor de disertatie si a
proiectelor de cercetare stiintifica.

2 Prof.dr. cristinel.constanti Il Luni12,00-14,00 ntalniri saptamanale, discutii
CONSTANTIN | n@unitbv.ro All3 privind  activitatea  studentilor
PETRISOR masteranzi, coordonarea elaborarii
CRISTINEL 0268-411474 lucrdrilor de disertatie si a

proiectelor de cercetare stiintifica.

11.4 Activitati consiliere si indrumare in cariera

Se va mentiona responsabilul CCOC pe facultate si activitatile intreprinse cu studentii:

Responsabilul CCOC pe facultate — Conf. dr. Ruxandra-Gabriela Albu
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Obiective ale Centrului de Informare, Consiliere si Orfentare a Carierei:

> Orientarea si consilierea studentilor in planificarea si gestionarea eficienta
a propriului traseu educational.
> Facilitarea relatiei dintre studenti si piata muncii, prin cunoasterea nevoilor si
provocdrilor reale ale pietei muncii.
> Cresterea angajabilitatii studentilor in domeniile de studiu absolvite.
» Reducerea abandonului universitar cauzat de motive profesionale sau de orientare in
carierd, precum si de motive personale sau de adaptare la mediul universitar.
> Evaluarea psihologica pe diferite aspecte de interes (motivatie, anxietate, interese
profesionale, stil de invdtare, personalitate).
» Crearea unui cadru institutional care sd incurajeze si sa sprijine dezvoltarea diferitelor
competente de tip educational si profesional.
> Promovarea in comunitatea academica si studenteasca a agendei centrului.
. Activitati consiliere si orientare in carierd intreprinse cu studentii in perioada 2023-2024:
1. Consiliere individuald psihopedagogica, consiliere psihologica si vocationald —
6 studenti, 11 sedinte de consiliere.
20.11-22.11.2023, Zilele Carierej, 14 studenti.
3. 10.10.2023, Workshop - Gestionarea anxietatii, tehnici si resurse pentru o viata echilibrata
-6 studenti.
4. 26.10.2023, Workshop - Managementul comunicarii scrise si verbale — 1 student.
5. 11.12.2023, Workshop - Managementul timpului— 1 student.
6. 10.01.2024, Workshop - /nvatd s& inveti- 4 studenti
7. 04.03.2024, Workshop - Hotii de atentie! De ce nu te poti concentra?
Il Activitdti studenti FSEAA:
AFCO
AFCO voluntari
Sesiunea cercurilor stiintifice
Alumny Day
Vizitd de studii- Ipsos Bucuresti, octombrie, 2023
SEEA Vizita la Banca Nationald a Romaniei, mai 2024

Intalnire cu mediul de afaceri- Rasnov, mai 2024

Intalnire cu mediul de afaceri-Moxy Bucharest Old Town, Bucuresti, noiembrie
2023

Intalnire cu mediul de afaceri- Radisson Blu Aurum si Aro Palace, noiembrie 2023

Excursie de studii - AUTOLIV, noiembrie 2023

Excursie de studii Viena, aprilie 2024
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Intalnire cu mediul de afaceri- Targul de Turism al Romaniei, noiembrie 2023
Intalnire cu mediul de afaceri- AUTOLIV, mai 2024

CNSEAD-2024 (Concursul national pentru studentii economisti de ANALIZA
DATELOR), mai 2024

Intalnire cu mediul de afaceri - Centrul de informare turistic, Centrul de agrement

sila Ana Hotels Romania, aprilie 2024

Intalnire cu mediul de afaceri - Matca Hotel si Vlahia Inn, Moieciu de Sus, aprilie
2024
Noaptea cercetatorilor, sept. 2024

12. Analiza SWOT

PUNCTE FORTE/TARI

Unul din cele doua programe de studii care are si ciclul 3 — doctorat, in domeniul Marketing
Cel mai mare numadr de locuri bugetate — 30 locuri pe an
Cea mai mare capacitate de scolarizare — 75 locuri pe an

PUNCTE SLABE/SLABICIUNI

Deoarece programul de studii analizat apartine formei de invdtamant cu frecventd, cursurile
se desfasoard in intervalul 8.00-20.00 de luni pand vineri, astfel incat sambata acestea nu
pot fi programate cum doresc studentii.

Unele cursuri nu sunt agreate de cdtre studenti.

Rata de abandon foarte ridicatd, deoarece multi masteranzi au renuntat dupd primul an de
studii.

Procentul redus de finalizare a studiilor, prin obtinerea diplomei de master.

OPORTUNITATI

Reindustrializarea zonei Brasov care, in special datorita investitiilor straine genereaza locuri
de munca care presupun abilitati si competente superioare

Relansarea economiei nationale

Proximitatea unor investitii in infrastructura mare a judetului Brasov

Posibilitatea de a atrage candidati de la alte facultdti din cadrul UNITBv, dar si din tara.

AMENINTARI
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Numadrul din ce in ce mai redus de absolventi ai cilului de Licentd care doresc sd continuie
studiile cu cilul al doilea, studiile de masterat.

Sistemul de admitere care favorizeaza, prin criteriile folosite, absolventii care aprofundeaza
pe parcursul ciclului doi cunostintele acumulate in primul ciclu

Locurile de cazare limitate in campusul universitar al Universitatii Transilvania din Brasov.
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13. Masuri de imbunatatire

1. Permanenta consultare de cdtre coordonatorul programului de studii de masterat PSMK (care are

calitatea si de tutore pentru anul 1) si colegul prof. dr. Cristinel Petrisor Constantin, in calitate de

tutore al anului 2, cu studentii masteranzi.

2. Implicarea mult mai activa a masteranzilor programului de studii PSMK in activitatile de cercetare

prin includerea lor in echipe formate de cadrele didactice, pentru a redacta articole care sa fie

publicate in reviste indexate in diverse baze de date.

3. Atragerea studentilor masteranzi in campaniile de promovare ale facultatii noastre, cu

particularizare pe programul de studii de masterat PSMK.

4, Utilizarea, la un volum superior celui actual, a echipamentelor de neuromarketing existente la

nivelui Centrului de Cercetari Economice din cadrul ICDT al Universitatii Transilvania din Brasov.

Data: 25.11.2024

Prof. dr. Gabriel Bratucu
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Coordonator de program de studii
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